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บทคัดย่อ 

งานวิจยันีมี้วตัถปุระสงคเ์พ่ือวิเคราะหอ์งคป์ระกอบของปา้ยรา้นอาหารริมทางในย่านเยาวราชและ

ย่านจตุจักร โดยใช้แนวคิดภูมิทัศนส์ัญศาสตร ์โดยเก็บข้อมูลจากป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราช 

จาํนวน 47 ปา้ย ย่านจตจุกัร 42 ปา้ย รวมทัง้หมด 89 ปา้ย ผลการวิเคราะหพ์บว่าปา้ยรา้นอาหารริมทางมี

ลกัษณะ ดงันี ้1) สี สีพืน้หลงับนปา้ยทัง้ย่านเยาวราชและย่านจตจุกัร  ผูป้ระกอบการนิยมใชสี้ขาวเป็นหลกั 

ส่วนสีตวัอกัษรท่ีผูป้ระกอบนิยมใชท้ัง้ในย่านเยาวราชและย่านจตจุกัร คือ สีแดงและสีดาํ 2) ช่ือรา้น ย่าน

เยาวราชมีป้ายท่ีมีช่ือรา้นมากกว่าป้ายย่านจตจุกัรแสดงใหเ้ห็นถึงการใหค้วามสาํคญักับช่ือ  3) รายการ

อาหารและเครื่องด่ืม ป้ายย่านเยาวราช รายการอาหารปรากฏในตาํแหน่งรองจากช่ือรา้นมากท่ีสุด ส่วน

ย่านจตจุักร รายการอาหารและเครื่องด่ืมปรากฏอยู่ในตาํแหน่งดา้นบนของป้ายเสมอ 4) รายละเอียด/

ขอ้มูลเพิ่มเติม ป้ายย่านเยาวราชผูป้ระกอบการใหค้วามสาํคญักับขอ้ความท่ีเก่ียวขอ้งเวลา/สถานท่ี/การ

ติดต่อ และลกัษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ ส่วนป้ายย่านจตจุกัรผูป้ระกอบการใหค้วามสาํคญักับลกัษณะเด่น

เฉพาะ/พิเศษมากท่ีสดุ 5) ราคา ป้ายในย่านเยาวราชปรากฎการจดัวางราคาดา้นขวามากท่ีสุด ส่วนย่าน

จตจุกัรปรากฏการจดัวางราคาดา้นล่างดา้นขวามากท่ีสุด 6) สญัลกัษณ/์โลโก ้ปา้ยย่านเยาวราชมีการใช้

สญัลกัษณ/์โลโก้มากกว่าย่านจตุจกัร และ 7) รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืม ป้ายรา้นอาหารริมทางย่าน

จตจุกัรเนน้รูปภาพอาหารและเครื่องดื่มมากกว่ายา่นเยาวราช 
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Abstract 

This research aims to analyze the composition of roadside restaurant signs in the 

Yaowarat and Chatuchak districts of Bangkok. Using a semiotic landscape approach, the data 

was collected from 47 restaurant signs in Yaowarat and 42 from Chatuchak, including 89 signs 

total. The results showed that (1) Color: the most popular background color was white, followed 

by red and yellow in both Yaowarat and Chatuchak. The most popular font colors were red and 

black; (2) Name: Yaowarat quarter had more named signs than Chatuchak, showing the 

importance of names in this area; (3) List of food and drinks: Yaowarat has signs for food and 

drinks second most, after the name. Chatuchak, the list of food and drinks always appear on top 

of the sign; (4) Details and information: Yaowarat contained information about time, place. 

contact and special features while those in Chatuchak focused on the most special features; (5) 

Price: Yaowarat display prices on the right while those in Chatuchak display them on the bottom 

right; (6) Logo: Yaowarat signs used more logos than those in Chatuchak; and (7) Photographs 

of food and drinks: Chatuchak signs focused more on photographs of food and drinks than 

those in Yaowarat. 

Keywords: semiotic landscapes, roadside restaurant signs, Bangkok 

 

บทน า 

ปา้ยท่ีติดหนา้รา้นเป็นการติดตัง้แสดงช่ือรา้น โฆษณา และเป็นเครื่องมือท่ีมีบทบาทในการดงึดดู
หรือโน้มนา้วการติดสินใจเลือกซือ้สินคา้ของผูบ้ริโภค ซึ่งป้ายส่งผลกับการสรา้ง ทัศนคติเพราะเป็นการ
นาํเสนอภาพลกัษณข์องรา้นในเชิงพาณิชยด์ว้ยตวัอกัษร ภาพ หรือเครื่องหมายการคา้ อีกทัง้ยงัเป็นส่ือท่ี
แฝงสญัญะไปยงัผูบ้รโิภคอีกดว้ย 
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เครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2001)  กล่าวว่าส่วนใหญ่ในปา้ยประกอบดว้ย
ภาษา ตัง้แต ่2 ภาษาขึน้ไป และพบวา่ปา้ยมีการจดัวางขอ้ความ 3 รูปแบบ ไดแ้ก่  1) ปา้ยท่ีจดัวางขอ้ความ
แนวตัง้ 2) ปา้ยท่ีจดัวางขอ้ความแนวนอน และ 3) ปา้ยท่ีมีการจดัวางตรงกลางและรมิขอบของปา้ย 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1 ปา้ยรา้น Pizza ใน Washington DC  
 

ภาพประกอบ 1 เป็นปา้ยท่ีจดัวางขอ้ความแนวนอน แตป่า้ยเป็นรูปทรงแนวตัง้ รายการอาหารและ
รูปภาพถกูจดัวางดา้นซา้ย ซึ่งเครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2001)  กล่าวว่าส่วนใหญ่
ขอ้ความท่ีเป็นขอ้มลูท่ีรูอ้ยู่แลว้ (given) จะจดัวางดา้นซา้ย เช่น ช่ือรา้น รายการอาหาร  ส่วนราคาจดัวาง
ดา้นขวา เน่ืองจากเป็นขอ้มลูใหมห่รือเป็นขอ้มลูท่ียงัไมท่ราบหรืออาจมีการเปล่ียนแปลงได ้
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 ปา้ยรา้น Pizza Hut สนามบนิ Dulles  
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ภาพประกอบ 2 สกอลลอนและสกอลลอน (Scollon & Scollon, 2003)  และเครสและฟาน ลีเออ
เวน (Kress & van Leeuwen, 2001) กล่าวว่าปา้ยมีการจดัวางขอ้ความแนวตัง้  ขอ้ความถกูนาํเสนอจาก
บนลงล่าง (top-bottom) คือ โลโกร้า้นจดัวางดา้นบน มีทัง้รูปภาพและช่ือรา้นเป็นสญัลกัษณ ์มีลกัษณะท่ี
โดดเดน่ (ideal) สว่นขอ้ความและราคาเป็นขอ้มลูท่ีเจาะจงมีรายละเอียดอยู่และจดัวางดา้นล่าง (real) จาก
ลกัษณะการจดัวางขอ้ความในป้ายท่ีมีการวางรูปแบบต่างๆ ทาํใหผู้ว้ิจัยสนใจป้ายรา้นอาหารริมทางใน
กรุงเทพมหานคร  เน่ืองจากในปี 2559 สาํนกัข่าวซีเอ็นเอ็น (ครอบครวัข่าว, 2559) ยกใหก้รุงเทพมหานคร
เป็นจงัหวดัท่ีมีรา้นอาหารริมทางดีติดอนัดบั 23 ของโลก เพราะอาหารไทยมีความหลากหลาย มีรสชาติ
อร่อย และนกัท่องเท่ียวสามารถหารา้นอาหารริมทางไดทุ้กท่ีตลอดเวลา และอาหารไทยมีราคาย่อมเยา 
จากการสาํรวจของสาํนกัข่าวซีเอ็นเอ็น ปี 2559 รา้นอาหารริมทางในประเทศไทยมีทัง้หมด 103,000 รา้น 
ซึ่งคดิเป็นรอ้ยละ 69 ของรา้นอาหารทัง้หมด โดยยา่นเยาวราชหรือท่ีเรียกกนัว่า ไชน่าทาวน ์(Chinatown) มี
รา้นอาหารริมทางท่ีไดร้บัการจดัอนัดบัใหเ้ป็นอนัดบั 1 ของกรุงเทพมหานคร  ซึ่งเยาวราชเป็นย่านธุรกิจ
การคา้ มีชุมชนชาวจีนและคนไทยเชือ้สายจีนอาศยัอยู่เป็นจาํนวนมาก และโดดเด่นในเรื่องอาหาร และ
ความเก่าแก่ การรบัประกนัความอรอ่ย ดงัภาพประกอบ 3 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 3 ปา้ยรา้นแกงกระหรี่นายโยง่ ยา่นเยาวราช 
 
นอกจากนี ้สาํนกัข่าวซีเอ็นเอ็น (ครอบครวัข่าว, 2559) ยกใหย้่านจตจุกัรเป็นย่านท่ีมีช่ือเสียงและ

ไดร้บัความนิยมรองจากยา่นเยาวราช เน่ืองจากย่านจตจุกัรมีนกัท่องเท่ียวทัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาตินิยม
มาท่องเท่ียวเป็นจาํนวนมาก และจากการสงัเกตเบือ้งตน้เห็นไดว้่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชมี
การใชข้อ้ความแสดงถึงความเก่าแก่ มีมานาน แสดงถึงความน่าเช่ือถือในคณุภาพของอาหาร มีการใชสี้
มงคลตามความเช่ือของคนในวฒันธรรมจีน  สว่นปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านจตจุกัร แสดงถึงความทนัสมยั 
บอกช่องทางการติดต่อของรา้น และมีโซเชียลมีเดีย เช่น เฟซบุ๊ก อินสตาแกรม และไลน ์ เพ่ือส่ือถึงความ
ทนัสมยั  ผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาองคป์ระกอบท่ีปรากฏบนปา้ย  ซึ่งส่ือใหเ้ห็นความเช่ือ  ความคิด  และความ
เขา้ใจคนในชมุชน รวมถึงศกึษาสญัญะตา่งๆ ท่ีปรากฏบนปา้ย  ปา้ยบง่ชีน้ยัยะทางความหมายท่ีมีมิติทาง
ภาษาและสังคมท่ีเกิดขึน้กับพืน้ท่ีในย่านเยาวราชและจตุจักร  ป้ายจึงเป็นส่วนหนึ่งในการทาํให้เข้าใจ
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ลกัษณะความหมายของชุมชน  โดยในงานวิจยันีใ้ชแ้นวคิดภูมิทศันส์ญัศาสตร ์(Semiotic landscapes)  
ของเครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2006) ซึ่งแตกต่างจากการใชแ้นวคิดภูมิทศัน์
ภาษาศาสตร ์(Linguistic landscape)  ท่ีเนน้ศึกษาความหลากหลายทางภาษา บทบาทของภาษากับ
ประเด็นทางสงัคม และสนใจภาษาท่ีเกิดขึน้ในสถานท่ีตา่งๆ  ตามปัจจยัทางสงัคม  ไดแ้ก่ งานวิจยัของฮบุ
เนอร ์(Huebner, 2006) ท่ีศกึษาเรื่อง “Bangkok’s linguistic landscape: environment print, code 
mixing and language charge”  งานวิจัยของแบคเฮาส ์(Backhaus, 2007) ท่ีศึกษาเรื่อง 

“Multilingualism in Tokyo: A look into the linguistic landscape”  ซึ่งทัง้สองงานนีท้าํการศกึษาเก่ียวกบั
ปา้ยเหมือนกนั และแสดงใหเ้ห็นถึงความหลากหลายทางภาษาท่ีปรากฏบนปา้ย  แตกตา่งจากการศึกษา
ในงานวิจยันีท่ี้ใชแ้นวคดิภมูิทศันส์ญัศาสตร ์ซึ่งสนใจการส่ือสญัญะบนปา้ยเพ่ือใหเ้ห็นองคป์ระกอบบนปา้ย
รา้นอาหารรมิทาง  รวมถึงความเช่ือ  ความคดิ  ความเขา้ใจคนในชมุชน 
 
ภูมิทศันสั์ญศาสตร ์

ภูมิทศันส์ัญศาสตร  ์ (semiotic landscapes) เป็นแนวคิดท่ีอธิบายการใชส้ัญญะและภาษาท่ี

ปรากฏบนป้ายในพืน้ท่ีสาธารณะ อธิบายถึงวตัถุประสงคข์องผูท่ี้ใชส้ญัญะ รวมถึงอธิบายความแตกต่าง

ทางสงัคม กิจวตัรประจาํวนั และวิธีปฏิบตัิ ท่ีเกิดขึน้ ณ ขณะนัน้ เช่น การปรากฏของภาษา การปนภาษาท่ี

เกิดขึน้ในพืน้ท่ีสาธารณะซึ่งแตกตา่งกนัออกไปในภาษา  และศกึษาภาษาจากสิ่งตา่งๆ คือ ภาษาจากปา้ย

รา้น ขอ้ความ หรือสญัญะต่างๆ ท่ีปรากฏอยู่ในพืน้ท่ีสาธารณะ ทัง้นี ้ เครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & 

van Leeuwen, 2006) เป็นผูพ้ฒันาแนวทางในการวิเคราะหข์อ้ความส่ือหลากรูปแบบ (multimodal 

discourse analysis) โดยมุง่ไปท่ีการจดัวางของขอ้ความ โดยเฉพาะอย่างยิ่งดา้นส่ือโฆษณา (จนัทิมา องัค

พณิชกิจ, 2561, น. 218) หรือท่ีสกอลลอนและสกอลลอน (Scollon & Scollon, 2003) ใชเ้ป็นแนวทางหนึ่ง

ในการศึกษาภูมิสัญศาสตร ์(geosemiotics) ในเรื่องของทัศนะสัญศาสตร ์(visual semiotics) ซึ่งมี

องคป์ระกอบ (composition) ท่ีเป็นการมองเห็นในสญัญะ โดยพิจารณาจากความหมายท่ีส่ือออกมาให้

สมัพนัธก์บัพืน้ท่ีในรูปภาพ และรายละเอียดของขอ้มลู (information) (ดงัภาพประกอบ 4) (Kress & van 

Leeuwen, 2006)แบง่ออกเป็น 1) การจดัวางตรงกลาง (centered) สามารถแบง่ออกเป็นการจดัวางเป็น

วงกลม (circular)  คือ  การจดัวางดา้นบนดา้นลา่ง  ดา้นขา้งของวงกลม  การจดัวางแบบพบั (triptych) คือ 

การจดัวางโดยการพบัดา้นใด ดา้นหนึ่ง และการจดัวางตรงกลาง-ริมขอบ (center-margin) คือ การจดัวาง

ขอ้มูลท่ีโดดเด่นไวต้รงกลาง  ส่วนริมขอบเป็นรายละเอียดย่อยของข้อมูล  2) การจัดวางเป็นส่วนๆ 

(polarized) แบง่ออกเป็นการจดัวางดา้นซา้ยดา้นขวา (left-right (given-new)) เป็นขอ้มลูท่ีรูแ้ละเขา้ใจอยู่
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แลว้ (given) เชน่ รายการอาหารจดัวางดา้นซา้ย ส่วนขอ้มลูใหม่ เป็นขอ้มลูท่ีอาจมีการเปล่ียนแปลง (new) 

เช่น ราคาจดัวางดา้นขวา  การจดัวางดา้นบน-ดา้นล่าง (top-bottom (ideal-real)) สิ่งท่ีโดดเด่น (ideal) 

เช่น ช่ือรา้น โลโกร้า้น หรือรูปภาพอาหารจดัวางดา้นบน ส่วนรายละเอียดเฉพาะเจาะจง (real) เช่น เบอร์

โทรศพัทอ์ยู่ดา้นล่าง  เครสและฟาน ลีเออเวน อธิบายว่าองคป์ระกอบในป้ายจดัวางองคป์ระกอบไดท้ัง้

ดา้นซา้ยและดา้นขวา ดา้นบนและดา้นลา่ง ไมไ่ดจ้าํกดัแคก่ารจดัวางแคอ่ยา่งใดอยา่งหนึ่ง ดงัภาพประกอบ 

4 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 4 The dimension of visual space (Kress, & van Leeuwen, 2006) 

 

งานวิจยัของเดรย ์(Dray, 2010)  ศกึษาภาษาท่ีปรากฏบนปา้ยริมถนนในประเทศจาไมกา้ท่ีใชเ้ป็น

ภาษามาตรฐาน ภาษาเดียว หรือพหุภาษาท่ีพบในสัญญะ โดยใชแ้นวคิดภูมิทัศนส์ัญศาสตร ์ซึ่งทาํการ

สาํรวจความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับสัญญะท่ีปรากฏบนป้ายริมถนน  ภาษาจาไมก้าใช้ในกระทรวง

การศึกษา วยัรุ่นหนุ่มสาว และท่ีสาธารณะ ภาษาจาไมกา้เป็นภาษาแรกท่ีใชใ้นการศึกษาจากวยัรุ่นหนุ่ม

สาวและภาษาครีโอลเป็นภาษาท่ีใชร้องมาจากภาษาจาไมกา้ ส่วนสัญญะส่วนใหญ่ท่ีปรากฏบนป้ายริม

ถนน ปรากฏดา้นบนและพบภาษาครีโอลปรากฏในท่ีสาธารณะ และภาษาจาไมก้าปรากฏในสัญญะท่ี

เก่ียวกับเทคโนโลยี เช่น คอมพิวเตอร ์และรา้นเครื่องปริน้ท ์เป็นตน้  นอกจากนี ้งานวิจยัท่ีศึกษาเก่ียวกับ

ป้ายในประเทศไทยพบงานวิจัยของฮุบเนอร์ (Huebner, 2006) ศึกษาป้ายร้านธุรกิจการค้าใน

กรุงเทพมหานครท่ีอยู่ในบริเวณใกลเ้คียงกัน และปริมณฑล ทัง้หมด 15 ย่าน ทาํการถ่ายภาพปา้ยช่ือรา้น 

โดยศึกษาประเภทการปนภาษาและสัญญะท่ีปรากฏในพืน้ท่ี และศึกษาว่าภาษาอังกฤษมีอิทธิพลและ
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สาํคญัอย่างไร โดยใชแ้นวคิดภูมิทศันภ์าษาศาสตร ์ผลการศกึษาพบ 613 สญัญะ คือ พบตวัเขียนภาษา

เดียวมากท่ีสดุ 276 สญัญะ ตวัเขียนไทย 158 สญัญะ ตวัเขียนโรมนั 106 สญัญะ ตวัเขียนญ่ีปุ่ น 8 สญัญะ 

ตวัเขียนอาราบิก 3 สัญญะ ตวัเขียนจีนพบเพียง 1 สัญญะ เท่านัน้ และเป็นตวัเขียนหลายภาษา 337 

สัญญะ  เป็นส่วนใหญ่ ไดแ้ก่ ภาษาไทย-อังกฤษ หรือภาษาไทย-จีน-อังกฤษ  ส่วนงานวิจัยของฮามิด 

(Hamid, 2016) ศกึษาสญัญะปา้ยบนถนนสลอตการด์ เมืองอลัเบิรก์ ประเทศเดนมารก์ โดยวิธีการสงัเกต

พฤตกิรรมและการสมัภาษณ ์โดยใชค้าํถาม เช่น คนจะทาํอย่างไรเม่ือเจอกบัสญัญะจราจรในพืน้ท่ีทอ้งถ่ิน

และจะรูค้วามหมายแล้วปฏิบัติอย่างไร โดยใช้แนวคิดภูมิสัญศาสตร ์ของสกอลลอนและสกอลลอน 

(Scollon & Scollon, 2003) ผลการศกึษาพบว่าปา้ยจราจรสาํหรบัรถตา่งๆ ใชสี้แดงขีดทบัรูปรถยนตแ์ละ

มอเตอรไ์ซด ์โดยสีแดงแสดงถึงการหา้ม  สีขาวแสดงถึงการอนญุาตใหจ้อด และคนเดินบนถนนเกิดการรบัรู ้

เขา้ใจตอ่ขอ้ความบนปา้ยและสญัญะจราจรตา่งๆ จนเกิดการกระทาํหรือการตอบสนองกลบัอย่างทนัทีหรือ

รวดเร็วกว่าคนท่ีใชร้ถท่ีผ่านไปมา ส่วนปา้ยช่ือถนนถูกจดัวางดา้นบนสดุ เป็นป้ายในลกัษณะแนวตัง้ เพ่ือ

ความโดดเด่นเห็นไดช้ดัเจน ซึ่งป้ายช่ือถนนถกูออกแบบดว้ยตวัอกัษรโรมนัแบบพิเศษ รวมถึงการนาํเสนอ

ประวตัขิองถนนถกูจดัวางดา้นลา่งเพื่อบอกรายละเอียดประวตัคิวามเป็นมาของสถานท่ีแตล่ะแหง่ 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

งานวิจยันีร้วบรวมขอ้มลูการวิเคราะหอ์งคป์ระกอบของปา้ยรา้นอาหารริมทาง โดยศกึษาจากปา้ย
รา้นอาหารริมทางในช่วงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2560 ถึง เดือนมีนาคม พ.ศ. 2561 ซึ่งเป็นปา้ยรา้นอาหารริม
ทางท่ีตดิหรือแขวนบนรถเข็นขายอาหาร ซุม้ขายอาหาร รถขายอาหาร  โดยการถ่ายภาพปา้ยรา้นอาหารริม
ทางทัง้หมดใน 2 พืน้ท่ี  คือ  1) ยา่นเยาวราช บริเวณถนนเยาวราช เขตสมัพนัธวงศ ์ ศกึษาปา้ยรา้นทัง้หมด 
จาํนวน 47 ปา้ย แบง่เป็นปา้ยรา้นอาหารคาว 32 รา้น ปา้ยรา้นของหวาน 12 รา้น  และปา้ยรา้นเครื่องด่ืม 3 
รา้น  2) ย่านจตจุกัร บริเวณถนนกาํแพงเพชร เขตจตจุกัร ปา้ยรา้นทัง้หมดจาํนวน 42 ปา้ย แบง่เป็นปา้ย
รา้นอาหารคาว 19 รา้น ปา้ยรา้นของหวาน 8 รา้น  และปา้ยรา้นเครื่องดื่ม 15 รา้น   
ผลการวิจัย 

งานวิจัยนีท้าํการวิเคราะหอ์งคป์ระกอบท่ีปรากฏบนป้ายรา้นอาหารริมทางในย่านเยาวราชและ
จตจุกัร รวม 89 รา้น  หรือ 89 ปา้ย โดยปา้ยรา้นอาหารริมทางของเยาวราชมี 47 ปา้ย และย่านจตจุกัรมี 42 
ปา้ย  ผูว้ิจยัวิเคราะหป์า้ยรา้นอาหารริมทางตามแนวคิดภูมิทศันส์ญัศาสตรท่ี์นาํเสนอโดยเครสและฟาน ลี
เออเวน (Kress & van Leeuwen, 2006) จากการวิเคราะหข์อ้มลูพบองคป์ระกอบ  7  องคป์ระกอบท่ี
ปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทาง ดงัตาราง 1 
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ตาราง 1  องคป์ระกอบท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร  
 
 

ย่าน 

องคป์ระกอบท่ีปรากฏบนป้ายร้านอาหารริมทาง 

ช่ือร้าน รายการอาหาร

และเคร่ืองด่ืม 
ราคา 

รายละเอียด/
ข้อมูลเพ่ิมเติม 

สัญลักษณ/์โล

โก้ 

รูปภาพอาหาร

และเคร่ืองด่ืม สี 

เยาวราช 38 36 28 30 11 11 47 

จตุจักร 20 36 26 25 3 34 42 

จากตาราง 1 พบว่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชและย่านจตุจักรประกอบดว้ย  7 
องคป์ระกอบ ไดแ้ก่  1) สี  2) ช่ือรา้น  3) รายการอาหารและเครื่องด่ืม  4) รายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเติม  5) 
ราคา  6) สญัลกัษณ/์โลโก ้ และ  7) รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืม  ซึ่งพบว่าองคป์ระกอบบนปา้ยรา้นอาหาร
รมิทางในยา่นเยาวราชและย่านจตจุกัรมีความเหมือนและความตา่งท่ีปรากฏบนปา้ย ดงันี ้ องคป์ระกอบท่ี
มีความเหมือนกนัมากท่ีสดุ  คือ  รายการอาหารและเครื่องด่ืมมีจาํนวนเท่ากนั คือ  36  ปา้ย  รองลงมา  คือ  
สี  จากการวิเคราะหพ์บว่าทกุปา้ยตอ้งมีสี จึงปรากฏในทกุปา้ย  ส่วนองคป์ระกอบท่ีมีจาํนวนใกลเ้คียง คือ  
ราคา  ยา่นเยาวราช 28 ปา้ย และยา่นจตจุกัร 26 ปา้ย  อีกองคป์ระกอบท่ีมีจาํนวนใกลก้นั คือ รายละเอียด/
ขอ้มลูเพิ่มเตมิ  โดยยา่นเยาวราช 30 ปา้ย และยา่นจตจุกัร 25 ปา้ย 

องคป์ระกอบท่ีมีความตา่งอย่างเห็นไดช้ดัมากท่ีสดุ  คือ  ปา้ยย่านเยาวราชมีช่ือรา้นมากกว่าย่าน
จตจุกัรเกือบเท่าตวั  คือ  38  ปา้ย  กบั  20  ปา้ย  และสญัลกัษณ/์โลโกท่ี้ปา้ยย่านเยาวราชมีจาํนวน  11  
ปา้ย  ซึ่งมากกวา่ปา้ยยา่นจตจุกัรท่ีมีเพียง 3  ปา้ย  ส่วนความตา่งของปา้ยจตจุกัร  คือ  รูปภาพอาหารและ
เครื่องดื่ม  ซึ่งมี  34  ปา้ย  ตา่งจากปา้ยยา่นเยาวราชท่ีมีเพียง 11 ปา้ยเทา่นัน้ 

นอกจากนี ้ ปา้ยย่านเยาวราชมีช่ือรา้น  รายการอาหารและเครื่องด่ืม  ราคา  รายละเอียด/ขอ้มูล
เพิ่มเตมิ สญัลกัษณ/์โลโก ้ และสี  มากกว่าปา้ยย่านจตจุกัร  ยกเวน้รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืมท่ีปา้ยย่าน
จตุจักรมีจาํนวนมากกว่า  กล่าวคือ ป้ายย่านเยาวราชมีองคป์ระกอบมากกว่าป้ายย่านจตุจักรในทุก
องคป์ระกอบ  ยกเวน้รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืม  อย่างไรก็ตาม  การนาํเสนอจาํนวนขององคป์ระกอบใน
งานวิจยันีใ้ชก้ารนบัตามจาํนวนความถ่ี  ไม่สามารถนาํเสนอในรูปแบบรอ้ยละได ้ เน่ืองจากในแตล่ะปา้ยมี
องคป์ระกอบนัน้ๆ มากกว่าหนึ่ง  เช่น  สีบนป้ายรา้นอาหารริมทางมีมากกว่า 1 สี  ซึ่งองคป์ระกอบตา่งๆ มี
รายละเอียด ดงันี ้
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1. สี 

องคป์ระกอบท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางท่ีพบมากท่ีสดุทัง้ยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร คือ 

สี ปา้ยยา่นเยาวราชมีสีจาํนวน  47  ปา้ย  ปา้ยย่านจตจุกัรมีสีจาํนวน  42  ปา้ย  โดยแบง่สีออกเป็น 2 

ประเภท คือ สีพืน้หลงัและสีตวัอกัษร  รายละเอียดดงัตาราง 2 และตาราง 3 

 

 

ตาราง 2  สีพืน้หลงัท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางย่านเยาวราชและยา่นจตจุกัร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
หมายเหต ุ ตวัเลข  ...1  หมายถึง  ลาํดบัท่ีท่ีปรากฏเรียงจากมากท่ีสดุไปหานอ้ย 3 ลาํดบัแรก 

 
ตาราง 2  สีพืน้หลงัท่ีปรากฏบนปา้ยยา่นเยาวราชและจตจุกัรมากท่ีสดุ (ดงัภาพประกอบ 5 และ 6)  

คือ สีขาว (38 ปา้ย) รองมา  คือ สีเหลือง (19 ปา้ย)  และสีถดัไป  คือ  สีแดง  (14  ปา้ย)  ผลการวิเคราะห์
การใชสี้พืน้หลงับนปา้ยรา้นอาหารรมิทางแยกแตล่ะยา่นพบวา่ปา้ยย่านเยาวราชนิยมใชสี้ขาวเป็นสีพืน้หลงั
มากท่ีสดุ (24 ปา้ย)  รองลงมา คือ สีเหลือง  (11 ปา้ย)  อนัดบั 3 คือ สีแดง (10 ปา้ย)  ส่วนย่านจตจุกัรสีพืน้
หลงัท่ีนิยมมากท่ีสดุ คือ สีขาว เช่นเดียวกัน (14 ปา้ย)  รองลงมา คือ สีเหลืองและสีเขียว (สีละ 8 ปา้ย)  
อนัดบั 3 คือ สีสม้ (7 ปา้ย) 

สีพืน้หลังท่ีปรากฏในป้ายย่านเยาวราชและจตุจักร 
ล าดับ สี เยาวราช จตุจักร รวม 

1 ขาว 241 141 381 

2 เหลือง 112 82 192 

3 แดง 103 4 143 

4 นํา้ตาล 2 2 4 
5 สม้ 1 73 8 
6 ดาํ 1 3 4 
7 นํา้เงิน 1 1 2 
8 ชมพ ู 1 - 1 
9 เขียว - 82 8 
10 ฟา้ - 4 4 
11 เนือ้ - 3 3 

รวม 51 54 105 
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ภาพประกอบ 5 ปา้ยรา้นรงันกแป๊ะก๊วยเจ๊แอน ยา่นเยาวราชท่ีมีสีพืน้หลงัสีขาว  
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 6 ปา้ยรา้น Kebap ยา่นจตจุกัรท่ีมีสีพืน้หลงัสีขาว  
ตาราง 3  สีตวัอกัษรท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางย่านเยาวราชและยา่นจตจุกัร 

 
 
 
 
 

สีตัวอักษรท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและจตุจักร 
ล าดับ สี เยาวราช จตุจักร รวม 

1 แดง 271 162 431 

2 นํา้เงิน 192 162 352 

3 เขียว 133 11 24 

4 ขาว 9 143 23 
5 เหลือง 9 8 17 
6 ดาํ 7 191 263 

7 สม้ 3 4 7 
8 ฟา้ 3 5 8 
9 นํา้ตาล 2 3 5 
10 ชมพ ู 1 9 10 
11 มว่ง 1 1 2 
12 ทอง 1 1 2 

รวม 95 107 202 
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ตาราง 3 จากผลการวิเคราะหโ์ดยรวมพบวา่ปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและจตจุกัรปรากฏ
ใชสี้แดง (43 ครัง้) เป็นสีตวัอกัษรมากท่ีสดุ  (ดงัภาพประกอบ 7 และ 8) รองลงมา คือ สีนํา้เงิน (35 ครัง้) 
อนัดบั 3 คือ สีดาํ (26 ครัง้)  ส่วนผลการวิเคราะหก์ารใชสี้ตวัอกัษรบนปา้ยรา้นอาหารริมทางท่ีนิยมมาก
ท่ีสดุในย่านเยาวราช คือ สีแดง (27 ครัง้)  รองลงมา คือ สีนํา้เงิน (19 ครัง้) อนัดบั 3 สีเขียว (13 ครัง้) ย่าน
จตจุกัรสีตวัอกัษร คือ  สีดาํ เป็นสีท่ีนิยมมากท่ีสดุ (19 ครัง้)  รองมา คือ สีแดงและสีนํา้เงิน (สีละ 16 ครัง้) 
อนัดบั 3 คือ สีขาว (14 ครัง้) 

 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 7 ปา้ยรา้นนายจุย้ ยา่นเยาวราชเจา้เก่าท่ีมีสีตวัอกัษรสีแดง  
 

 
 
 

 
ภาพประกอบ 8 ปา้ยรา้นพรเพ็ชร ยา่นจตจุกัรท่ีมีตวัอกัษรสีแดง  

 
2. ชื่อร้าน 
จากผลการวิเคราะหพ์บว่าปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชมีช่ือรา้นมากกว่าย่านจตจุกัรเกือบ

เทา่ตวั  คือ  38  ปา้ย  กบั  20  ปา้ย  โดยมีรูปแบบการจดัวางตวัอกัษร ดงันี ้
ตาราง 4  ช่ือรา้นท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและย่านจตจุกัร  

ช่ือร้านท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและจตุจักร 
ล าดับ รูปแบบตัวอักษร เยาวราช จตุจักร รวม 

1 ตวัอกัษรภาษาไทย จดัวางดา้นบน 181 61 241 

2 ตวัอกัษรภาษาไทย รูปแบบภาษาจีน จดัวางดา้นบน 122 - 122 

3 ตวัอกัษรภาษาองักฤษ จดัวางดา้นบน 23 43 63 

4 ตวัอกัษรภาษาไทย รูปแบบภาษาจีน จดัวางดา้นซา้ย 1 - 1 
5 ตวัอกัษรภาษาไทย รูปแบบภาษาจีน จดัวางดา้นลา่ง ดา้นขวา 1 - 1 

6 ตวัอกัษรภาษาไทยและภาษาจีน รูปแบบภาษาจีน จดัวางดา้นบน 1 - 1 
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ผลการวิเคราะหช่ื์อรา้นปรากฏตวัอกัษรภาษาไทย และจดัวางดา้นบนมากท่ีสดุ บนปา้ยรา้นอาหาร
ริมทางย่านเยาวราชและย่านจตจุกัร กล่าวคือ ย่านเยาวราช (18 ป้าย) และย่านจตุจกัร (6 ป้าย) ย่าน
เยาวราช รองลงมา คือ ตวัอกัษรภาษาไทย จัดวางดา้นบน รูปแบบภาษาจีน (12 ป้าย) อนัดบั 3 ย่าน
เยาวราช คือ ตวัอกัษรภาษาอังกฤษ จดัวางดา้นบน (2 ป้าย)  ส่วนย่านจตุจกัร รองลงมา คือ ตวัอักษร
ภาษาไทยและภาษาองักฤษ จดัวางดา้นบน (5 ปา้ย) อนัดบั 3 ย่านจตจุกัร คือ ตวัอกัษรภาษาองักฤษ จดั
วางดา้นบน (4 ปา้ย)  

จากตาราง 4 ช่ือรา้นปรากฏในตาํแหน่งบนทัง้ย่านเยาวราชและย่านจตจุกัรมากท่ีสุด  เน่ืองจาก
เป็นตาํแหน่งจุดเด่นท่ีดึงดูดความสนใจของคนอ่าน  แสดงความเป็นผูส้รา้ง  ผูร้ิเริ่มอาหารและเครื่องด่ืม  
หรือท่ีเครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2001)  เรียกว่า สิ่งท่ีโดดเด่น (ideal)                
(ดงัภาพประกอบ 9 และ 10) 
 

 

 

 

ภาพประกอบ 9 ปา้ยรา้นแกงกระหรี่นายโยง่ ยา่นเยาวราชท่ีมีช่ือรา้นปรากฏดา้นบน 

 

 

 
ภาพประกอบ 10 ปา้ยรา้นนํา้อดัลมโบราณ ยา่นจตจุกัรท่ีมีช่ือรา้นปรากฏดา้นบน 

7 ตวัอกัษรภาษาไทยและภาษาจีน รูปแบบภาษาจีน จดัวางดา้นลา่ง 1 - 1 
8 ตวัอกัษรภาษาไทยและภาษาองักฤษ จดัวางดา้นบน 1 52 6 

ช่ือร้านท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและจตุจักร 
ล าดับ รูปแบบตัวอักษร เยาวราช จตุจักร รวม 

9 ตวัอกัษรภาษาจีน จดัวางดา้นบน 1 - 1 
10 ตวัอกัษรภาษาองักฤษ จดัวางดา้นบน ดา้นซา้ย - 2 2 
11 ตวัอกัษรภาษาไทย จดัวางดา้นลา่ง - 1 1 
12 ตวัอกัษรภาษาไทย จดัวางดา้นบน ดา้นซา้ย - 1 1 
13 ตวัอกัษรภาษาไทย จดัวางดา้นลา่ง ดา้นซา้ย - 1 1 

รวม 38 20 58 
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3. รายการอาหารและเคร่ืองดืม่ 

จากการวิเคราะหพ์บวา่ปา้ยรา้นอาหารรมิทางย่านเยาวราชและยา่นจตจุกัรมีรายการอาหารและ
เครื่องด่ืม ยา่นละ  36  ปา้ยเทา่กนั  โดยมีรูปแบบการจดัวางรายการอาหารและเครื่องด่ืม ดงันี ้
ตาราง 5  รายการอาหารและเครื่องดื่มท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร 
 

ผลการวิเคราะหพ์บวา่ยา่นเยาวราชปรากฎรายการอาหารและเครื่องด่ืมโดยจดัวางรองจากช่ือรา้น 

(13 ป้าย) มากท่ีสุด (ดงัภาพประกอบ 11) ย่านจตุจักร จัดวางดา้นบน (13 ป้าย) มากท่ีสุด (ดัง

ภาพประกอบ 12) ยา่นเยาวราช รองมา จดัวางดา้นบน (11 ปา้ย)  อนัดบั 3 จดัวางดา้นซา้ย (8 ปา้ย)  ส่วน

ย่านจตจุกัร รองมา จดัวางดา้นซา้ย (6 ปา้ย)  และอนัดบั 3 จดัวางดา้นบนถึงดา้นล่าง และจดัวางรองจาก

ช่ือรา้น (อยา่งละ 5 ปา้ย) 

จากผลการวิเคราะห์แสดงใหเ้ห็นว่ารายการอาหารและเครื่องด่ืมเป็นสิ่งท่ีรา้นอาหารริมทางให้

ความสาํคญัอย่างมาก เห็นไดจ้ากย่านเยาวราชรายการอาหารและเครื่องด่ืมปรากฏรองจากช่ือรา้น  ส่วน

ย่านจตจุักรใหร้ายการอาหารและเครื่องด่ืมอยู่ดา้นบนสุดเทียบเท่ากับช่ือรา้น เช่นเดียวกับย่านเยาวราช 

นอกจากนี ้จดัรายการอาหารและเครื่องด่ืมอยู่ตาํแหน่งดา้นซา้ย  ซึ่งย่านเยาวราชพบในอนัดบั 3  ส่วนย่าน

จตจุกัรพบในอนัดบั 2  เน่ืองจากตาํแหน่งซา้ยเป็นตาํแหน่งท่ีเครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van 

Leeuwen, 2001) กล่าวว่าเป็นขอ้มูลท่ีรูแ้ละเขา้ใจอยู่แลว้ (given)  กล่าวคือ  รายการอาหารเป็นสิ่งท่ีคน

สว่นใหญ่เขา้ใจและมีขอ้มลูเก่ียวกบัอาหารเหลา่นัน้มาก่อน 

รายการอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ ต าแหน่ง เยาวราช จตุจักร รวม 

1 จดัวางรองจากช่ือรา้น 131 53 182 

2 จดัวางดา้นบน 112 131 241 

3 จดัวางดา้นซา้ย 83 62 143 

4 จดัวางดา้นลา่ง 1 4 5 

5 จดัวางดา้นซา้ย ดา้นขวา 1 1 2 

6 จดัวางดา้นขวา 1 1 2 

7 จดัวางดา้นซา้ย ดา้นขวา และดา้นลา่ง 1 - 1 

8 จดัวางดา้นลา่ง ดา้นซา้ย - 1 1 

9 จดัวางดา้นบนถึงดา้นลา่ง - 53 5 
รวม 36 36 72 
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ภาพประกอบ 11 ปา้ยรา้นขายแกงเจ๊กปุ๋ ย (เจเ้ฉ่ีย) ยา่นเยาวราชท่ีมีรายการอาหารและเครื่องดื่มจดัวาง

ดา้นบนถึงดา้นลา่ง  

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 12 ปา้ยรา้นนํา้สม้คัน้สด ยา่นจตจุกัรท่ีมีรายการอาหารและ 

เครื่องด่ืมจดัวางดา้นบน 

4. รายละเอียด/ข้อมูลเพิม่เตมิ 

จากการวิเคราะหพ์บว่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชมีรายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเติมมากกว่า
ยา่นจตจุกัร  คือ  38  ปา้ย  กบั  31  ปา้ย  โดยมีรายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเตมิ ดงันี ้
ตาราง 6 รายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเตมิท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร 

 
รายละเอียด/ข้อมูลเพ่ิมเติมท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 

ล าดับ แสดงถึง เยาวราช จตุจักร รวม 

1 เวลา/สถานท่ี/การติดต่อ 261 72 332 

2 ลกัษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ 222 191 411 

3 การบริการ 73 - 73 

4 การรบัรองความอรอ่ย 5 1 6 
5 การขอบคณุ 4 1 5 
6 การเชิญชวน 1 63 73 
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จากตาราง 6 พบว่าปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราช พบขอ้ความบอกเวลา/สถานท่ี/การติดตอ่
มากท่ีสดุ (26 ครัง้) (ดงัภาพประกอบ 13)  เวลาปิด-เปิด  คือ “18.00-22.00 น.”  สถานท่ี คือ “ปากซอยผดงุ
ดา้ว  ฝ่ังเจริญกรุง  หนา้รา้นทองบา้นฮั่วลง้  บนรถส่ีลอ้เล็กสีแดง”  การติดต่อ  คือ  “โทร. 091-272-8861, 
886-324-1711”  ส่วนย่านจตุจกัรพบลักษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษมากท่ีสุด คือ ลักษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ  
(19 ครัง้)  (ดงัภาพประกอบ 14)  ซึ่งพบลักษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษของรา้น  คือ  “Whole Coconut 

Icecream”  เนน้ว่าไอศกรีมเป็นเนือ้มะพรา้วทัง้หมดไม่ไดผ้สมอย่างอ่ืน  รองลงมาป้ายย่านเยาวราชพบ
ลกัษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ 22 ครัง้ และป้ายย่านจตจุักร พบเวลา/สถานท่ี/การติดต่อ 7 ครัง้  อนัดบั 3  
รายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเตมิดา้นการบรกิารพบในปา้ยยา่นเยาวราช 7 ครัง้ แตไ่มพ่บในปา้ยยา่นจตจุกัร   

 
 

 

 

 

ภาพประกอบ 13 ปา้ยรา้นเจ๊แป๊ว ย่านเยาวราชท่ีมีรายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเตมิท่ีบอกขอ้มลูเพิ่มเตมิ  

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 14 ปา้ยรา้นไอศกรีมโคตรโบราณ ยา่นจตจุกัรท่ีมีรายละเอียด/ขอ้มลูเพิ่มเตมิท่ีบอกขอ้มลู

เพิ่มเตมิ  

 

5. ราคา 

จากการวิเคราะหพ์บว่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชปรากฏราคามากกว่าย่านจตจุกัร คือ  
29  ปา้ย  กบั  26  ปา้ย  โดยมีรูปแบบการจดัวางราคา ดงันี ้
ตาราง 7  ราคาท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร 
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ผลการวิเคราะหร์าคาท่ีปรากฏบนป้ายรา้นอาหารริมทางพบว่าย่านเยาวราชจดัวางดา้นขวามาก
ท่ีสดุ (16 ปา้ย) (ดงัภาพประกอบ 15) ย่านจตจุกัรจดัวางดา้นล่าง ดา้นขวา (8 ปา้ย) (ดงัภาพประกอบ 16) 
ย่านเยาวราช รองลงมา คือ จดัวางตรงกลาง และจดัวางดา้นล่าง ดา้นขวา (อย่างละ 4 ปา้ย) อนัดบั 3 คือ 
จดัวางดา้นล่าง (2 ป้าย)  ส่วนย่านจตจุกัร รองมา คือ จัดวางดา้นขวา (7 ป้าย) อนัดบั 3 คือ จัดวาง
ดา้นล่าง (3 ป้าย)  จากผลการวิเคราะหข์อ้มลูปา้ยย่านเยาวราชและย่านจตจุกัรจดัวางองคป์ระกอบดา้น
ราคาท่ีตาํแหนง่ดา้นขวาเป็นส่วนใหญ่ ดงัท่ีเครสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2006) กล่าว
วา่ราคาเป็นขอ้มลูใหม ่(new) เป็นขอ้มลูท่ีอาจมีการเปล่ียนแปลงไดต้ลอด 

 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 15 ปา้ยรา้นเซีย้หฉูลาม ย่านเยาวราชท่ีราคาปรากฏดา้นขวา  
 

ราคาท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ ต าแหน่ง เยาวราช จตุจักร รวม 

1 จดัวางดา้นขวา 111 72 181 

2 จดัวางดา้นขวาของรายการอาหารและเครื่องด่ืม 52 - 5 
3 จดัวางตรงกลาง 43 23 63 

4 จดัวางดา้นลา่ง ดา้นขวา 43 81 122 

5 จดัวางดา้นลา่ง 2 3 5 
6 จดัวางดา้นลา่ง ดา้นซา้ย 1 - 1 
7 จดัวางดา้นบนของรายการอาหารและเครื่องด่ืม 1 - 1 
8 จดัวางรองมาจากช่ือรา้น 1 1 2 
9 จดัวางดา้นซา้ย - 1 1 
10 จดัวางดา้นซา้ย ดา้นขวา - 1 1 
11 จดัวางรองมาจากรายการอาหารและเครื่องด่ืม - 23 2 
12 จดัวางดา้นบน - 1 1 

รวม 29 26 55 
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ภาพประกอบ 16 ปา้ยรา้น J&K ยา่นจตจุกัรท่ีราคาปรากฏดา้นลา่งดา้นขวา  
6. สัญลักษณ/์โลโก้ 
จากการวิเคราะหพ์บว่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชปรากฏสญัลกัษณ/์โลโกม้ากกว่าย่าน

จตจุกัร  คือ  14  ปา้ย  สว่นยา่นจตจุกัรพบนอ้ยมากเพียง  3  ปา้ย เทา่นัน้  ซึ่งมีรายละเอียด ดงันี ้
ตาราง 8  สญัลกัษณ/์โลโกท่ี้ปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและย่านจตจุกัร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลการวิเคราะห์พบว่าทั้งย่านเยาวราชและย่านจตุจักรปรากฏสัญลักษณ์/โลโก้ ไม่มาก ย่าน

เยาวราชปรากฎสญัลกัษณ/์โลโก ้Wongnai มากท่ีสดุ (4 ปา้ย) (ดงัภาพประกอบ 17) รองมา คือ อรอ่ยจงั 

และ Line Man (อย่างละ 2 ปา้ย)  ส่วนย่านจตจุกัรปรากฏนอ้ยมาก พบเพียงอย่างละ 1 ปา้ย คือ เปิบ

พิสดาร ชอ้นทองชวนทาน มาตรฐานอาหารเดด็ และ Facebook Instagram (ดงัภาพประกอบ 18) 

 

สัญลักษณ/์โลโก้ท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ สัญลักษณ/์โลโก้ เยาวราช จตุจักร รวม 

1 Wongnai 41 - 41 

2 อรอ่ยจงั 2 - 2 
3 Line Man 2 - 2 
4 เปิบพิสดาร 1 1 2 
5 ช่อง5 1 - 1 
6 GSB Street Food 1 - 1 
7 Starvingtime 1 - 1 
8 Coca Cola 1 - 1 
9 กรุงเทพมหานคร BMA NOW! 1 - 1 
10 ชอ้นทองชวนทาน มาตรฐานอาหารเด็ด - 1 1 
11 Facebook Instagram - 1 1 

รวม 14 3 17 
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ภาพประกอบ 17 ปา้ยรา้นขนมปังเจา้อรอ่ยเดด็เยาวราชท่ีมีสญัลกัษณ ์Wongnai  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 18 ปา้ยรา้น Coco JJ ยา่นจตจุกัรท่ีมีสญัลกัษณ ์Facebook Instagram  

 

7. รูปภาพอาหารและเคร่ืองดืม่ 

จากการวิเคราะหพ์บว่าปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านจตจุกัรมีรูปภาพอาหารและเครื่องด่ืม 34  ปา้ย  
ซึ่งมากกวา่ยา่นเยาวราชท่ีปรากฏเพียง 11  ปา้ย  โดยมีรายละเอียด ดงันี ้

ตาราง 9  รูปภาพอาหารและเครื่องดื่มท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร 

รูปภาพอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ รูปภาพ เยาวราช จตุจักร รวม 

1 เกาลดั 21 - 23 

2 หอยจ๊อ 1 - 1 
3 ป ู 1 - 1 
4 บะหมี่และเป็ดยา่ง 1 - 1 
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5 ฝรั่งและสตรอเบอรี ่ 1 - 1 
6 ก๋วยเต๋ียว เนือ้ปลาลวก 1 - 1 

รูปภาพอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ รูปภาพ เยาวราช จตุจักร รวม 

7 ตือฮวน เก่ียมฉ่าย รายการคยุเพลินเมืองไทย 1 - 1 
8 รงันก เตา้ทึง บวัลอยงาดาํนํา้ขิง บวัลอยแปะก๊วยนมสด ทบัทิม

กรอบนํา้กะทิ สาคแูคนตาลปู 
1 - 1 

9 ก๋วยจั๊บ 1 - 1 
10 ขนมหวาน 1 - 1 
11 สม้ - 51 51 

12 ไอศกรีมมะพรา้ว - 32 32 

13 อาหารตามสั่ง - 23 23 

14 กลว้ย มนั เผือก ไขน่กกระทา - 1 1 
15 ไก่เคบบั เนือ้เคบบั - 1 1 
16 ชานมไขม่กุ - 1 1 
17 นํา้มะนาว - 1 1 
18 ผดัไทย - 1 1 
19 ขนมจีนนํา้ยากะทิ ขนมจีนนํา้ยาป่า - 1 1 
20 นํา้เฉาก๊วย - 1 1 
21 ผลไม ้ - 1 1 
22 ลกูชิน้ - 1 1 
23 ปลาหมกึ - 1 1 
24 ผดัไทไก่ ขา้วมนัไก่ทอด ก๋วยเต๋ียวตม้ยาํ - 1 1 
25 ชาไทย ชาเขียว กาแฟไทย - 1 1 
26 ชาเขียวมะมว่ง ชานมทเุรียน - 1 1 
27 ไอศกรีมมะมว่ง - 1 1 
28 ไอศกรีมมะพรา้วในกะลามะพรา้ว - 1 1 
29 มะพรา้ว นํา้มะพรา้ว - 1 1 
30 ทเุรียน รูปมะมว่ง - 1 1 
31 ไอศกรีมแท่ง - 1 1 
32 ก๋วยเต๋ียวน่องไก่ - 1 1 
33 ขา้วหมกไก่ - 1 1 
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ผลการวิเคราะหพ์บวา่ปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชไม่เนน้รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืมมาก
เท่าย่านจตุจักร ป้ายย่านจตุจักรนิยมนาํเสนอโดยใช้รูปภาพอาหารและเครื่องด่ืมบนป้ายเป็นส่วนใหญ่ 
เพ่ือใหผู้บ้ริโภคไดรู้จ้กัว่าอาหารหรือเครื่องด่ืมท่ีจาํหน่ายมีรูปร่างหนา้ตาเป็นอย่างไร และเพ่ือดึงดดูใหค้น
สนใจมากยิ่งขึน้ 

 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 19 ปา้ยรา้นเกาลดัญ่ีปุ่ น ยา่นเยาวราชท่ีมีรูปภาพอาหารเกาลดั 
 
 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 20 ปา้ยรา้นนํา้สม้คัน้สด ยา่นจตจุกัรท่ีมีรูปภาพสม้  

 

 

 

 

รูปภาพอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีปรากฏบนป้ายย่านเยาวราชและย่านจตุจักร 
ล าดับ รูปภาพ เยาวราช จตุจักร รวม 

34 ก๋วยเต๋ียวลกูชิน้ปลา บะหมี่หมแูดง - 1 1 
35 ผลไมแ้ละแกว้นํา้ป่ัน - 1 1 
36 อาหารตามสั่ง - 1 1 
37 ขนมปัง - 1 1 

รวม 11 34 45 
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สรุปและอภปิรายผล 

องคป์ระกอบท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางในยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร ผลการวิเคราะห์

แบง่ออกเป็น 7 องคป์ระกอบ คือ 1) สี  2) ช่ือรา้น 3) รายการอาหารและเครื่องดื่ม  4) รายละเอียด/ขอ้มลู

เพิ่มเตมิ  5) ราคา 6) สญัลกัษณ/์โลโก ้ และ  7) รูปภาพอาหารและเครื่องดื่ม ผลการวิเคราะหโ์ดยภาพรวม 

มีรายละเอียด ดงันี ้

1. สี ส่วนใหญ่ทัง้ย่านเยาวราชและย่านจตจุกัรสีพืน้หลงับนปา้ยพบสีขาวเป็นหลกั ผูป้ระกอบการ
จึงนาํสีขาวมาใชก้บัปา้ยรา้นอาหารริมทางเพ่ือใหด้สูะอาดตา  สอดคลอ้งท่ีหย ู(Yu, 2017) ใหค้วามหมาย
ของสีขาวว่าส่ือถึงความสะอาด บริสทุธ์ิ รองลงมา คือ  สีแดงและสีเหลือง  ซึ่งสีแดงเป็นเปรียบเสมือนดวง
อาทิตยแ์ละไฟ เป็นสีโทนรอ้น ส่ือถึงการประสบความสาํเรจ็ ความโชคดี และเป็นสีท่ีสาํคญัในประเทศจีน สี
เหลืองแสดงถึงความอบอุน่ และมีความหมายเชิงบวก เป็นสีโทนสวา่ง (Yu, 2017)  ส่วนสีตวัอกัษรท่ีนิยมใช้
ทัง้ในยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัร  คือ  สีแดงและสีดาํ  รองลงมา  คือ  สีนํา้เงินและสีเขียว  ซึ่งสีนํา้เงินทาํ
ใหรู้ส้กึผอ่นคลาย สบายตา สงบ และสีเขียวเป็นสีแสดงความมีชีวิตชีวา (Eiseman, 2000) 

2. ชื่อร้าน ยา่นเยาวราชและยา่นจตจุกัรนิยมใชช่ื้อรา้นดว้ยตวัอกัษรภาษาไทยและตาํแหน่งในการ
จัดวางขอ้ความ คือ ดา้นบนสุด จากผลการวิเคราะหพ์บว่าย่านเยาวราชช่ือรา้นมีมากกว่าย่านจตุจักร
สะทอ้นถึงการใหค้วามสาํคญักบัช่ือ  โดยทัง้ปา้ยย่านเยาวราชและย่านจตจุกัรมีการตัง้ช่ือดว้ยช่ือเล่นและ
ช่ือจริงของผูป้ระกอบการ  ช่ือรา้นท่ีไม่ใชค้าํเรียก  การใชค้าํสรรพนาม  รวมถึงคาํเรียกญาติ คือ ป้ายย่าน
เยาวราชใชช่ื้อรา้นเป็นช่ือเล่นส่ือถึงความเป็นกันเอง ร่วมกับใชค้าํเรียกญาติในภาษาจีน เช่น “เจ๊” “เฮีย” 
แสดงถึงวฒันธรรมจีนและชาวจีน  ไดแ้ก่  “เจ๊เฮียง” “เจ๊แป๊ว” “เจ๊แอน” “เจ๊กปุ่ ย (เจเ้ฉ่ีย)”  “เจ๊เอ็ง”  “เฮีย
อว้น”  ส่วนคาํเรียกญาติในภาษาไทยพบเพียง  “นอ้ง”  เช่น “นอ้งนิว” “นอ้งแอม” ซึ่งเป็นท่ีน่าสงัเกตว่าพบ
เพียง  “นอ้ง”  แตไ่มพ่บ  “พ่ี”  เหมือนกบัคาํเรียกญาติภาษาจีนท่ีพบ  “เจ๊” “เฮีย”  ท่ีหมายถึง  “พ่ี”  แสดงถึง
ความน่าเช่ือถือ นอกจากนี ้ พบการใชส้รรพนามคาํนาํหนา้ในภาษาไทย  เช่น  “นาย”  ในการตัง้ช่ือรา้น  
เช่น  “นายโย่ง” “นายเวง้” “นายเลีย้ง” “นายเอ๊ก” “นายเฉีย” “นายจุย้” “นายอั๊ง” “นายลิ่ว”  และการใชช่ื้อ
จริง คือ  “พรละมัย” ส่วนย่านจตุจักรใชช่ื้อรา้นเป็นภาษาอังกฤษส่วนใหญ่ ซึ่งผลสอดคลอ้งกับงานวิจัย
ของกฤตพล วงัภูสิต (2555) พบว่าภาษาในการตัง้ช่ือธุรกิจการคา้ย่านสยามแสควรท่ี์พบมากท่ีสุด คือ 
ภาษาองักฤษ เน่ืองจากยา่นสยามแสควรเ์ป็นพืน้ท่ีท่ีมีคนหลากหลายกลุ่มฐานะเขา้มาในพืน้ท่ี เช่นเดียวกบั
ยา่นจตจุกัรท่ีมีคนหลายเชือ้ชาติมาเลือกซือ้สินคา้  การตัง้ช่ือท่ีพบในปา้ยรา้นอหารริมทางย่านจตจุกัร เช่น  
“Coco JJ”  “To die for” “HELLO GARLIC” “J & K” “Come Waan” “WeekEnd” “Durian Shack 
Slum”  
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นอกจากนี ้ ป้ายย่านจตุจักรพบการใช้สรรพนามภาษาอังกฤษท่ีตัวเขียนเป็นภาษาไทย  คือ  
“มิสเตอร”์ เช่น “มิสเตอรเ์จ” แสดงใหเ้ห็นความเป็นสากล ส่วนปา้ยท่ีใชช่ื้อจริง  เช่น  “พรเพ็ชร”  “ปราณี”  
และการใชค้าํเรียกญาต ิ “แม”่ “แมอ่บุล” 

3. รายการอาหารและเคร่ืองดื่ม พบว่าป้ายรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราช ปรากฏรายการ

อาหารในตาํแหนง่รองจากช่ือรา้นมากท่ีสดุ สว่นยา่นจตจุกัร รายการอาหารและเครื่องด่ืมปรากฏอยู่ดา้นบน

ของปา้ยมากท่ีสดุ ปา้ยของทัง้ 2 ยา่นมีการจดัรายการอาหารและเครื่องด่ืมอยู่ตาํแหน่งบน เน่ืองจากเป็นสิ่ง

สาํคญัทาํใหผู้บ้ริโภคทราบว่ารา้นนีข้ายอาหารหรือเครื่องด่ืมประเภทใด จึงจดัใหอ้ยู่ในตาํแหน่งท่ีเป็นสิ่งท่ี

โดดเดน่ (ideal)  นอกจากนี ้มีการจดัรายการอาหารและเครื่องด่ืมอยู่ตาํแหน่งดา้นซา้ย  สอดคลอ้งกบัท่ีเค

รสและฟาน ลีเออเวน (Kress & van Leeuwen, 2001) เรียกวา่เป็นขอ้มลูท่ีรูแ้ละเขา้ใจอยู่แลว้ (given) เป็น

รายการท่ีมีคงท่ีและเป็นสิ่งท่ีผูบ้รโิภคทราบอยูแ่ลว้  (จนัทิมา องัคพณิชกิจ, 2561, น. 220) 

4. รายละเอียด/ข้อมูลเพิม่เตมิ พบวา่ปา้ยรา้นอาหารรมิทางทัง้ยา่นเยาวราชและย่านจตจุกัรเนน้
การใหร้ายละเอียดขอ้มลูทั่วไป  จากผลการวิเคราะหพ์บองคป์ระกอบย่อย  6  องคป์ระกอบ  คือ  ลกัษณะ
เดน่เฉพาะ/พิเศษ  เวลา/สถานท่ี/การตดิตอ่  การบรกิาร  การรบัรองความอรอ่ย  การขอบคณุ  การเชิญชวน  
คลอส (Claus, 2002) กล่าวว่าข้อความท่ีปรากฏบนป้ายส่งผลให้ป้ายสร้างคุณค่าด้านธุรกิจให้
ผู้ประกอบการได้  จากคํากล่าวของคลอสสอดคล้องกับการท่ีป้ายย่านเยาวราชผู้ประกอบการให้
ความสาํคญักับขอ้ความท่ีเก่ียวขอ้งเวลา/สถานท่ี/การติดต่อ  และลกัษณะเดน่เฉพาะ/พิเศษ เป็นอนัดบั 1  
และอนัดบั  2  ส่วนป้ายย่านจตจุกัรผูป้ระกอบการใหค้วามสาํคญักับลกัษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษมากท่ีสุด  
แต่อย่างไรก็ตาม  จากขอ้มูลพบว่าป้ายย่านเยาวราชมีองคป์ระกอบครบทัง้  6  องคป์ระกอบ  ตวัอย่าง
ขอ้ความบอกเวลา/สถานท่ี/การติดต่อ ย่านเยาวราช เช่น เวลาท่ีก่อตัง้  คือ “กว่า 80 ปีเยาวราช” “since 
1949”  “2491” ส่ือถึงความเก่าแก่ หรือเวลาเปิด-ปิดของรา้น คือ “เวลา 18.00-22.00” การติดต่อ เช่น 
“โทร. 081-8406914” “02-2243127” “สถานท่ี  เช่น  “เยาวราช” “ซอยแปลงนาม” “หนา้วงับรูพา”  ส่วน
ปา้ยยา่นจตจุกัรมีองคป์ระกอบ 5 องคป์ระกอบ แสดงใหเ้ห็นว่าย่านเยาวราชเป็นย่านการคา้ท่ีก่อตัง้มานาน
ถึง  119  ปี  (เอสโตโปลิส, 2560)  การบริการ  รายละเอียดปลีกย่อย  ความชาํนาญในการจดัทาํไม่ว่าจะ
เป็นการบริการนอกสถานท่ี  การมีความโดดเด่นเรื่องของการเก่าแก่  ความยาวนานของรา้นจึงมีมากกว่า
ยา่นจตจุกัร  แตย่า่นจตจุกัรก่อตัง้มา  37  ปี  (มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย,์ 2560)  เวลา/สถานท่ี/การติดตอ่
จงึยงัไมช่ดัเจนเทา่  หรือผูป้ระกอบการอาจไมไ่ดใ้หค้วามสนใจกบัเรื่องนี ้ตวัอย่างขอ้ความท่ีปรากฏบนปา้ย
ย่านจตจุกัร ดา้นการติดต่อ  เช่น   “092 265 9956”  “083-854-9169”  ดา้นการใชส่ื้อออนไลน ์ ไดแ้ก่  
“LINE”  “Facebook”  “สถานท่ี  เชน่  “ประต ู3 สวนจตจุกัร”  “สะพานพทุธ”   
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ตวัอย่างขอ้ความบอกลักษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ ย่านเยาวราช เช่น “สะอาด อร่อย”  “เกรด A” 

“เม็ดเล็กเปลือกบางหอมหวานอรอ่ยทกุเม็ด” ส่วนย่านจตจุกัร เช่น “รสเด็ด”  “ใหม่สด ทกุวนั”  “We serve 

natural”  “Fresh Orange Juice 100%” “Special menu”  ตวัอย่างขอ้ความบอกการบริการ ย่านเยาวราช 
เชน่ “รบัจดังานเลีย้งนอกสถานท่ี และสั่งทาํพรอ้มบริการส่ง”  “และอ่ืนๆ ตามสั่ง”  “ส่วนย่านจตจุกัร ไม่พบ
ขอ้ความบอกการบริการ ตัวอย่างข้อความบอกการรับรองความอร่อย ย่านเยาวราช เช่น  “Wongnai”  
“เปิบพิสดาร”  “อรอ่ยจงั”  “GSB Street Food, Lineman”  ส่วนย่านจตจุกัร คือ  “เปิบพิสดาร” ตวัอย่าง
ข้อความบอกการขอบคุณ ย่านเยาวราช บนป้ายมีข้อความ  เช่น  “ขอบคุณทุกท่านท่ีมาอุดหนุนค่ะ”  
“ขอบคณุทกุท่านท่ีมาอดุหนนุ”  ตวัอย่างขอ้ความบอกการเชิญชวน ย่านเยาวราช คือ “ลองชิมดกู่อนครบั” 
สว่นยา่นจตจุกัร บนปา้ยมีขอ้ความ  เชน่  “NEW!”  “I’m here to make your day better !” 

5. ราคา จากผลการวิเคราะหท์ัง้สองยา่นราคามกัปรากฏดา้นขวา สอดคลอ้งกบัท่ีเครสและฟาน ลี
เออเวน (Kress & van Leeuwen, 2006)  กล่าวว่าราคาเป็นสิ่งท่ีเปล่ียนแปลงได้  เป็นสิ่งท่ีใหม่ จึงอยู่ใน
ตาํแหน่งดา้นขวา  โดยป้ายรา้นอาหารริมทางในย่านเยาวราชปรากฎการจดัวางราคาดา้นขวา ส่วนย่าน
จตจุกัรปรากฏการจดัวางราคาดา้นลา่งดา้นขวา 

6. สัญลักษณ์/โลโก้ ปรากฏในป้ายรา้นอาหารริมทางน้อยมากท่ีสุดในองคป์ระกอบทั้ง 7 
องคป์ระกอบ  อย่างไรก็ตาม  จากผลการวิเคราะหข์อ้มลูพบว่าปา้ยรา้นอาหารริมทางย่านเยาวราชปรากฏ
สัญลักษณ์/โลโก้มากกว่าป้ายย่านจตุจักร สัญลักษณ์/โลโก้ท่ีพบมากท่ีสุดบนป้ายย่านเยาวราช คือ 
Wongnai จาํนวน 4 ปา้ย ส่วนปา้ยย่านจตจุกัรพบสญัลกัษณ/์โลโก้นอ้ยมาก แสดงใหเ้ห็นว่าย่านจตจุกัร
ไม่ไดใ้หค้วามสาํคญักับการรบัรองความอรอ่ยจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัอาหารและเครื่องด่ืมหรือผูท่ี้มี
ช่ือเสียง แต่ย่านจตจุกัรใหค้วามสาํคญักบัการใหร้ายละเอียด/ขอ้มูลเพิ่มเติมในลกัษณะเด่นเฉพาะ/พิเศษ
เพ่ือดงึดดูใจผูบ้รโิภคมากกวา่ 

7. รูปภาพอาหารและเคร่ืองดื่ม ย่านจตุจักรเนน้และใหค้วามสาํคญักับรูปภาพอาหารและ
เครื่องดื่มท่ีปรากฏบนปา้ยรา้นอาหารรมิทางมากกวา่ยา่นเยาวราช  อาจเน่ืองจากย่านจตจุกัรตอ้งการดงึดดู
ความสนใจของผูบ้รโิภคและพืน้ท่ีในการตดิปา้ยรา้นอาหารรมิทางยา่นจตจุกัรของแตล่ะรา้นมีพืน้ท่ีมากกว่า
ย่านเยาวราช จึงทาํใหมี้รายละเอียดรูปภาพอาหารและเครื่องด่ืมไดม้ากกว่า และรูปภาพส่วนใหญ่เป็นรูป
ภาพเสมือนจรงิ สง่ผลใหด้งึดดูผูบ้รโิภคทาํใหอ้ยากบรโิภคสินคา้นัน้ๆ 
 

 

 

 



ภาษร วิรุณพนัธ์ และ ศิริพร ปัญญาเมธีกลุ 24 

 

  

วารสารวจนะ ปีที ่7  ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2562) 

 
 

เอกสารอ้างองิ 

กฤตพล วังภูสิต. (2555). ชื่อธุรกิจการคา้ในย่านสยามสแควร์: การศึกษาตามแนวภูมิทัศนเ์ชิง

ภาษาศาสตร.์ (วิทยานิพนธป์รญิญามหาบณัฑิต).จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั,กรุงเทพฯ 

ครอบครัวข่าว . (2559). กรุงเทพฯ เมืองอาหารริมทางที่ดีที่สุดในโลก . ค้นจาก 

http://news.ch3thailand.com/ขา่วดว่น/22990/กรุงเทพฯ-เมืองอาหารรมิทางท่ีดีท่ีสดุในโลก.html 

จนัทิมา องัคพณิชกิจ. (2561). การวเิคราะหข์อ้ความ (Discourse Analysis). (พิมพค์รัง้ท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

สาํนกัพิมพม์หาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 

มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย.์ (2560). ตลาดนัดจตุจักร (Chatuchak Weekend Market) .คน้จาก 

https:/www.dpu.ac.th/dpuplace/สวนจตจุกัร.html 

เอสโตโปลิส. (2560). หลายเรือ่งราวที ่‘ไชนา่ทาวน ์เยาวราช’ ถนนสายมงักรของกรุงเทพฯ.คน้จาก 

https://www.estopolis.com/article/ไชนา่ทาวน-์เยาวราช-ของกิน-ท่ีเท่ียว-ไป-อยา่งไร 

Backhaus, P. (2006). Multilingualism in Tokyo: A look into the linguistic landscape. International 

Journal of Multilingualism, 3(1), 52-66. 

Claus, R.J. (2002). The Value of Signs for Your Business. Retrieved from 

http://www.signs.org/Portals/0/docs/signline/signline_38.pdf 

Dray, S. (2010). Ideological Struggles on Signage in Jamaica. In a Semiotic Landscapes: 

Language, Image, Space. London: Continuum. 

Eiseman, J. (2000). Pantone guide to communicating with color. USA: HOW Books. 

Hamid, S.B.A. (2016). Road Signs: Geosemiotics and Human Mobility. (Doctoral dissertation). 

Aalborg University. 

Huebner, T. (2006). Bangkok’s Linguistic Landscapes: Environmental Print, Codemixing and 

Language Change. International Journal of Multilingualism, 3(1), 31-51. 

Kress, G & van Leeuwen, T. (2001). Multimodal Discourse: The Modes and Media of 

Contemporary Communication. New York: Bloomsbury Academic. 

Kress, G & van Leeuwen, T. (2006). Reading Images: The Grammar of Visual Design. New 

York: Routledge. 

http://news.ch3thailand.com/ข่าวด่วน/22990/กรุงเทพฯ-เมืองอาหารริมทางที่ดีที่สุดในโลก.html
https://www.estopolis.com/article/ไชน่าทาวน์-เยาวราช-ของกิน-ที่เที่ยว-ไป-อย่างไร
http://www.signs.org/Portals/0/docs/signline/signline_38.pdf


ภาษร วิรุณพนัธ์ และ ศิริพร ปัญญาเมธีกลุ 25 

 

  

วารสารวจนะ ปีที ่7  ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2562) 

 
 

Scollon, R & Scollon, S.W. (2003). Discourses in Place: Language in the Material World. New 

York: Routledge. 

Yu, W. (2017). A Discussion of Color Metaphors From the Perspective of Cognition and Culture. 

CS Canada, 15(1), 19-23. 

 

 


