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กลวธีิการส่ือความหมายและการใช้สัญญะในบทโฆษณารณรงค์ไม่
บริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ของ สสส. 1 
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บทคัดย่อ 

 บทความนีมี้วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากลวิธีการส่ือความหมายในบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส. และเพ่ือศึกษาวิธีใช้สัญญะในบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ผู้วิจยัเก็บข้อมลูจากบทโฆษณารณรงค์ไมบ่ริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ของ สสส. ท่ีออกอากาศ
ทางโทรทศัน์ระหวา่งเดือนมกราคม พ.ศ. 2546 – เดือนธนัวาคม พ.ศ. 2558 รวมจ านวน 50 บทโฆษณา  

 ผลการศกึษาบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส. พบการใช้วจันกรรม 4 
ประเภท ได้แก่ วจันกรรมบอกกล่าว วจันกรรมชีน้ า วจันกรรมผูกมดั และวจันกรรมแสดงความรู้สึก ส่วน
การศึกษาหน้าท่ีในการส่ือความหมายของถ้อยค าในบทโฆษณาพบว่ามีการใช้ภาษาแบบตรงมากกว่า
ภาษาแบบอ้อม ส าหรับวิธีน าเสนอสญัญะท่ีปรากฏในบทโฆษณาพบทัง้การน าเสนอสญัญะแบบตรงและ
แบบอ้อม โดยพบการน าเสนอสญัญะแบบตรงมากกวา่ 

ค าส าคัญ: กลวิธีการส่ือความหมาย วจันกรรม การใช้สญัญะ  
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Abstract 

 The objectives of this research are to determine the communicative strategies as used in 
the Anti-alcohol Campaign Advertisements by The Thai Health Promotion Foundation and to 
determine the semiotic presentation in the advertisements. The data were 50 anti-alcohol 
advertisements televised during January 2003 to December 2014. 

 The finding reveals that four speech acts were used in the advertisements, namely 
representatives, directives, commissives and expressives. The communicative functions of the 
language found in the advertisements were predominantly direct. Similarly, the images 
represented were mostly direct. 

Keywords: Communicative strategies, Speech act, Semiotics 

 
1. ความน า 

 ในสถานการณ์ปัจจุบนั คนไทยบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างแพร่หลาย ไม่ว่าจะเป็นการด่ืม
ในช่วงเทศกาลหรือโอกาสต่าง ๆ และในบางครัง้ยังเกิดทัศนคติเก่ียวกับการส่งเสริมการด่ืมเคร่ืองด่ืม 
แอลกอฮอล์มากขึน้อย่างไม่รู้ตวั ดงัจะเห็นได้จากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ร่วมกับคนในครอบครัว ใน
งานเลีย้งสงัสรรค์ ในงานประเพณีตา่ง ๆ หรือแม้แตใ่นงานส าคญัทางพระพทุธศาสนา ด้วยเหตนีุ ้คนทัว่ไป
จึงเห็นการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นัน้เป็นเร่ืองธรรมดาและท าให้มีจ านวนผู้ ด่ืมเพิ่มมากขึน้ อย่างไรก็
ตาม พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของคนส่วนใหญ่ก่อให้เกิดปัญหา เพราะการบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท าให้เกิดผลกระทบต่อทัง้ด้านสุขภาพและสงัคม เช่น เป็นสาเหตขุองโรคภัยไข้เจ็บ 
การเกิดอบุตัเิหต ุการทะเลาะวิวาท และการใช้ความรุนแรง เป็นต้น 

 ด้วยเหตนีุ ้ส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) จึงตระหนกัถึงความส าคญั
ของผลกระทบท่ีอาจเกิดขึน้จากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และได้จดัตัง้โครงการรณรงค์ลด ละ เลิก 
การบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ผา่นส่ือโฆษณาตา่ง ๆ เพ่ือสง่เสริมการรณรงค์ให้คนทัว่ไปรับรู้และเข้าใจถึง
ผลกระทบท่ีเกิดจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ผู้วิจยัจึงสนใจศึกษาการรณรงค์เก่ียวกับการบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซึ่งส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) เป็นผู้ จัดท าขึน้ผ่าน
ภาพยนตร์โฆษณาวา่ บทโฆษณามีกลวิธีส่ือสารการรณรงค์อย่างไรให้ผู้ รับชมโฆษณาเกิดแรงจงูใจท่ีจะลด 
ละ หรือเลิกการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ โดยพิจารณาจากลักษณะการส่ือความหมายแบบตรงหรือ
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แบบอ้อมและวจันกรรมท่ีปรากฎในบทโฆษณา รวมถึงบทโฆษณามีวิธีน าเสนอสญัญะหรือภาพประกอบ
บทโฆษณาอย่างไร ส าหรับข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษา ผู้ วิจัยเก็บข้อมูลจากบทโฆษณาท่ีออกอากาศทาง
โทรทศัน์ระหว่างเดือนมกราคม พ.ศ. 2546 – เดือนธันวาคม พ.ศ. 2558 จ านวน 50 บทโฆษณา เหตผุลท่ี
ผู้วิจยัเลือกเก็บข้อมลูเฉพาะบทโฆษณาท่ีออกอากาศทางโทรทศัน์ เน่ืองจากโทรทศัน์เป็นส่ือโฆษณาท่ีอยู่ใน
ความสนใจของคนทุกเพศทุกวยั เข้าถึงได้ง่าย และยงัสามารถรับชมได้ทัง้ภาพและเสียงในเวลาเดียวกัน 
ทัง้นี ้ผู้วิจยัศกึษาเฉพาะลกัษณะการใช้ถ้อยค าและความหมายของถ้อยค าเท่านัน้ โดยไม่พิจารณาด้านการ
ออกเสียงพดูของผู้บรรยายและของตวัละครในบทโฆษณา 
 

2. แนวคิดที่เกี่ยวข้อง 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับวัจนกรรมและการส่ือความหมายแบบตรงและแบบอ้อม 

 วจันกรรม (speech act) เป็นแนวคิดท่ีเซิร์ล (Searle, 1976) ได้พฒันาตอ่จากแนวคิดเร่ืองวจันกร
รมของออสตนิ (Austin, 1962)  โดยเซิร์ลเสนอวา่ทกุครัง้ท่ีเรากลา่วถ้อยค ากบัผู้ ฟัง เราได้ใช้ภาษาแสดงการ
กระท า 3 ประการ ได้แก่ 1) การกล่าวถ้อยค า (utterance act) หมายถึง การเปล่งเสียงกล่าวถ้อยค าหนึ่ง ๆ 
ออกมาเป็นค าหรือประโยค 2) การน าเสนอความ (propositional act) หมายถึง การน าเสนอเนือ้ความของ
ถ้อยค าท่ีกล่าวออกมา เช่น เหตกุารณ์ ลกัษณะอาการ หรือสิ่งต่าง ๆ รอบตวั เป็นต้น และ 3) การแสดง
เจตนา (illocutionary act) หมายถึง การแสดงเจตนาของผู้พดูเม่ือกล่าวถ้อยค านัน้ออกมา เช่น การทกัทาย 
การถาม การสัง่ เป็นต้น 

 โดยทัว่ไป การส่ือสารในชีวิตประจ าวนัของคนเรามีทัง้การส่ือสารแบบตรงและการส่ือสารแบบอ้อม 
เม่ือใดก็ตามท่ีผู้ ส่งสารแสดงเจตนาในการส่ือสารข้อมูลอย่างชดัเจน โดยเลือกใช้ถ้อยค าท่ีมีความหมาย
เช่ือมโยงกับสารท่ีต้องการส่ือ ผู้ รับสารจะสามารถเข้าใจเจตนาและความหมายของสารนัน้ได้ทนัที  การ
ส่ือสารประเภทนีคื้อการส่ือสารแบบตรง อย่างไรก็ตาม หากผู้ส่งสารไม่แสดงเจตนาในการส่ือสารข้อมูล
อยา่งชดัเจน โดยเลือกใช้ถ้อยค าท่ีไมมี่ความหมายเช่ือมโยงโดยตรงกบัสารท่ีต้องการส่ือ ท าให้ผู้ รับสารต้อง
อาศยัความรู้และประสบการณ์ช่วยตีความหมายสาร การส่ือสารประเภทนีคื้อการส่ือสารแบบอ้อม ดงันัน้ 
การศกึษาเจตนาของผู้สง่สารจากวจันกรรมท่ีใช้จะชว่ยให้เข้าใจความหมายของถ้อยค าชดัเจนมากขึน้  

 เซิร์ล (Searle, 1979) ได้แบง่วจันกรรมท่ีใช้ในการส่ือสารออกเป็น 5 ประเภท ได้แก่ 

 1) วจันกรรมบอกกลา่ว (Representatives) หมายถึง วจันกรรมท่ีผู้พดูมีจดุมุ่งหมายเพ่ือบอกกล่าว
ข้อมลูหรือข้อเท็จจริงตา่งๆ ให้ผู้ ฟังทราบ ทัง้นีก้ารบอกกลา่วข้อมลูสามารถส่ือสารได้ทัง้ทางบวกและทางลบ 
เชน่ การพดู การบรรยาย การยืนยนั การวา่กลา่ว การวิจารณ์ เป็นต้น 
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 2) วจันกรรมชีน้ า (Directives) หมายถึง วจันกรรมท่ีผู้พดูมีจดุมุ่งหมายเพ่ือบอกให้ผู้ ฟังกระท าสิ่ง
ใดสิ่งหนึ่งตามความต้องการของผู้พดู เช่น การสัง่ การแนะน า การขอร้อง การสอบถาม การอนญุาต เป็น
ต้น 

 3) วจันกรรมผกูมดั (Commissives) หมายถึง วจันกรรมท่ีผู้พดูมีจดุมุ่งหมายเพ่ือบอกให้ผู้ ฟังทราบ
วา่ผู้พดูจะกระท าสิ่งใดสิ่งหนึง่ในอนาคต เชน่ การสญัญา การสาบาน การรับรอง การท้าทาย การข่มขู่ เป็น
ต้น  

 4) วจันกรรมแสดงความรู้สึก (Expressives) หมายถึง วจันกรรมท่ีผู้พูดมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแสดง
อารมณ์ ความรู้สกึ หรือทศันคตขิองผู้พดูท่ีมีตอ่ผู้ ฟังหรือสิ่งตา่ง ๆ เช่น การทกัทาย การขอโทษ การขอบคณุ 
การชม การแสดงความยินดี เป็นต้น 

 5) วจันกรรมกล่าวประกาศ (Declarations) หมายถึง วจันกรรมท่ีผู้พดูมีจดุมุ่งหมายเพ่ือประกาศ
ให้ผู้ ฟังทราบถึงการเปล่ียนแปลงบางสิ่งบางอยา่ง เชน่ การแตง่ตัง้ การเสนอช่ือ การกลา่วเปิดงาน เป็นต้น 

 นอกจากนี ้เซิร์ลได้จ าแนกวัจนกรรมในแต่ละกลุ่มออกเป็น 2 ประเภท คือ วัจนกรรมตรงและ       
วจันกรรมอ้อม โดยวจันกรรมตรง (direct speech act) หมายถึง การท่ีผู้พดูกล่าวถ้อยค าโดยใช้รูปภาษา
ตรงตามเจตนาท่ีต้องการส่ือ ส่วนวจันกรรมอ้อม (indirect speech act) หมายถึง การท่ีผู้พดูกล่าวถ้อยค า
โดยใช้รูปภาษาไม่ตรงตามเจตนาท่ีต้องการส่ือ ผู้ ฟังต้องอาศยับริบทในการตีความ (Sperber and Wilson, 
1986) 

 จากแนวคดิข้างต้น ผู้วิจยัน ามาเป็นแนวทางในการศกึษาว่าผู้ โฆษณาเลือกใช้ถ้อยค าและกลวิธีส่ือ
ความหมายลกัษณะใดในบทโฆษณารณรงค์ไมบ่ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส.  

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะห์สัญญะ (semiotic analysis) 

บาร์ธส์ (Barthes, 1977 อ้างถึงใน Stoke, 2003) เป็นผู้น าแนวคิดเร่ืองสญัญะไปใช้ในการ
วิเคราะห์ส่ือโฆษณาตา่ง ๆ เชน่ การวิเคราะห์รูปถ่าย วรรณกรรม นิตยสาร บทเพลง เป็นต้น บาร์ธส์กล่าวว่า
การวิเคราะห์สัญญะมี 2 ลักษณะ คือ การวิเคราะห์ความหมายตรง (denotation) และการวิเคราะห์
ความหมายแฝง (connotation) โดยความหมายตรง หมายถึง ความหมายท่ีผู้ รับสารสามารถเข้าใจสารได้
อย่างชัดเจนตามภาพท่ีปรากฏ ส่วนความหมายแฝง หมายถึง ความหมายอ่ืน ๆ ท่ีผู้ รับสารได้จากการ
ตีความสารซึง่ขึน้อยูก่บัประสบการณ์ของแตล่ะบคุคลหรือบริบทแวดล้อม 

บาร์ธส์ยกตวัอยา่งการวิเคราะห์ภาพโฆษณาอาหารอิตาเลียนช่ือปานซานี (Panzani) โดยเป็นภาพ
เส้นพาสต้าย่ีห้อปานซานี ซอส เนยพาร์เมซาน และผกัสดต่าง ๆ บาร์ธส์ศึกษาความหมายตรงของภาพ
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โฆษณาก่อนแล้วจงึศกึษาความหมายแฝง โดยพบว่ารูปภาพทัง้หมดท่ีใช้ประกอบโฆษณา เช่น เส้นพาสต้า 
ซอส การตัง้ช่ือสินค้า ล้วนส่ือความหมายของความเป็นอิตาลีทัง้สิน้ รวมถึงสีสนัตา่ง ๆ ของผกั เช่น สีแดง สี
เหลือง และสีเขียวท่ีส่ือความหมายของสีธงชาติประเทศอิตาลีด้วย ดงันัน้ การตีความหมายของภาพจึงมี
ความสมัพนัธ์กบัการใช้ถ้อยค าในบทโฆษณา ซึง่บาร์ธส์ได้อธิบายเพิ่มเติมว่าการใช้ถ้อยค าหรือตวัภาษาจะ
ช่วยจ ากัดความหมายของภาพโฆษณาให้แคบลงได้ เน่ืองจากภาพโฆษณาแต่ละชิน้สามารถตีความได้
หลายความหมาย (Barthes, 1977 อ้างถึงใน Stoke, 2003) 

 ในงานวิจยันี ้ผู้วิจยัน าแนวคิดเก่ียวกบัการวิเคราะห์สญัญะข้างต้นมาศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่าง
ถ้อยค าและภาพประกอบบทโฆษณารณรงค์ไมบ่ริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ของ สสส. ว่ามีความสอดคล้อง
กนัหรือไม ่อยา่งไร 
  

3. วิธีด าเนินการวิจัย 

 3.1 งานวิจยันีร้วบรวมบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส.จากเว็บไซต์
ต่าง ๆ ได้แก่ www.thaihealth.or.th, www.youtube.com และ www.adintrend.com โดยคดัเลือกบท
โฆษณาท่ีออกอากาศระหว่างเดือนมกราคม พ.ศ. 2546 – เดือนธันวาคม พ.ศ. 2558 รวมจ านวน 50 บท
โฆษณา สาเหตท่ีุผู้วิจยัเลือกเก็บรวบรวมข้อมลูตามช่วงเวลาดงักล่าว เน่ืองจากผู้วิจยัพบว่าการเก็บข้อมูล
ในชว่งระยะเวลาข้างต้นจะท าให้เห็นกลวิธีการสร้างสรรค์บทโฆษณาท่ีหลากหลายรูปแบบเพ่ือโน้มน้าวหรือ
สร้างแรงจงูใจให้ผู้ รับชมโฆษณาเกิดการลด ละ เลิกการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์มากขึน้ 

 3.2 วิเคราะห์รูปแบบวจันกรรมท่ีใช้ในบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส. 
โดยพิจารณาถ้อยค าตามแนวคิดวจันกรรม (speech act) ของเซิร์ล (Searle, 1979) ท่ีจ าแนกประเภท
ของวัจนกรรมออกเป็น 5 ประเภท ได้แก่ วัจนกรรมบอกกล่าว (representatives) วัจนกรรมชีน้ า 
(directives) วจันกรรมผูกมดั (commissives) วจันกรรมแสดงความรู้สึก (expressives) และวจันกรรม
กลา่วประกาศ (declarations) 

 3.3 วิเคราะห์กลวิธีส่ือความหมายว่าถ้อยค าท่ีใช้ในบทโฆษณาส่ือความหมายแบบตรงหรือส่ือ
ความหมายแบบอ้อม 

 3.4 วิเคราะห์การใช้สัญญะในบทโฆษณาว่ามีการน าเสนอภาพแบบตรงหรือแบบอ้อม โดย
พิจารณาจากความสมัพนัธ์ระหวา่งถ้อยค าและภาพท่ีปรากฏในบทโฆษณา 

 3.5 สรุปและอภิปรายผลการวิจยั 
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4. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

4.1 ผลการศึกษาด้านกลวิธีส่ือความหมายในบทโฆษณา 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบกลวิธีส่ือความหมาย 2 ลกัษณะ คือ การใช้ภาษาแบบตรงและการใช้
ภาษาแบบอ้อม การใช้ภาษาแบบตรงหรือการส่ือความหมายแบบตรง หมายถึง การส่ือสารท่ีผู้ โฆษณา
แสดงเจตนาในการส่ือสารข้อมูลอย่างชดัเจนแก่ผู้ รับสาร โดยเลือกใช้ถ้อยค าท่ีมีความหมายเช่ือมโยงกับ
สารท่ีต้องการส่ือโดยตรง ข้อมลูจากบทโฆษณาพบการใช้วจันกรรม 4 ประเภทในการส่ือความหมายแบบ
ตรง ได้แก่ วจันกรรมบอกกล่าว วจันกรรมชีน้ า วจันกรรมผกูมดั และวจันกรรมแสดงความรู้สึก ส่วนการใช้
ภาษาแบบอ้อมหรือการส่ือความหมายแบบอ้อม หมายถึง การส่ือสารท่ีผู้ โฆษณาต้องการส่ือสารข้อมูล
บางอยา่งแก่ผู้ รับสาร แตไ่มแ่สดงเจตนานัน้อยา่งชดัเจน โดยเลือกใช้ถ้อยค าหรือข้อความท่ีไม่มีความหมาย
เช่ือมโยงโดยตรงกับสารท่ีต้องการส่ือ ท าให้ผู้ รับสารต้องอาศยัความรู้และประสบการณ์ช่วยตีความสาร 
จากข้อมูลพบการใช้วัจนกรรม 2 ประเภทในการส่ือความหมายแบบอ้อม ได้แก่ วัจนกรรมบอกกล่าว 
และวจันกรรมชีน้ า มีรายละเอียดดงันี ้

4.1.1 วัจนกรรมบอกกล่าว (Representatives) 

  วจันกรรมบอกกล่าว หมายถึง การเลือกใช้ถ้อยค าหรือข้อความท่ีผู้ โฆษณามีเจตนาบอก
กล่าวข้อมูลหรือข้อเท็จจริงต่าง ๆ ให้ผู้ รับสารทราบ  โดยผู้ส่งสารสามารถบอกกล่าวข้อมูลได้ทัง้ทางบวก
และทางลบ  เช่น การบอกกล่าวข้อเท็จจริงเก่ียวกับผลกระทบด้านสุขภาพจากการบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ การให้ข้อมูลด้านสถิติ การต าหนิการกระท าของผู้บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เป็นต้น ดงั
ตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

     1) การส่ือความหมายแบบตรง 

(1) เสียงบรรยาย: “เหลา้ท าใหค้วามดนัโลหิตสูง สมองเสือ่ม ไตพงั”   
 “เหลา้ท าใหเ้ป็นโรคตบัแข็ง เบาหวาน ขาดสติ เกิดอบุติัเหต”ุ 

 (บทโฆษณา ตอน โทษของเหล้า) 

 จากตวัอย่างจะเห็นว่า ถ้อยค าในบทโฆษณากล่าวให้ข้อมูลเก่ียวกับผลกระทบด้านสุขภาพ ซึ่ง
ได้แก่ โรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ ท่ีผู้ ด่ืมจะได้รับจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ นอกจากนี ้การบริโภค
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ยงัท าให้ผู้ ด่ืมขาดสติอนัเป็นเหตใุห้เกิดอบุตัเิหตทุัง้ตอ่ตนเองและบคุคลอ่ืนได้ 
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(2) ข้อความตวัอกัษร: “50% ของวยัรุ่นทีดื่ม่แอลกอฮอล์ก่อเหตทุะเลาะวิวาท” 

       (บทโฆษณา ตอน มีเร่ือง) 

 ข้อความจากตวัอย่าง (2) เป็นการกล่าวให้ข้อมลูด้านสถิติเก่ียวกับการเกิดเหตทุะเลาะวิวาทของ
กลุม่วยัรุ่นวา่ 50 เปอร์เซ็นต์ของปัญหาท่ีเกิดขึน้มีสาเหตมุาจากการด่ืมเหล้า 

       2) การส่ือความหมายแบบอ้อม 

(3) เสียงบรรยาย: “จะดืม่ไปท าไม เหลา้อะ” 

(บทโฆษณา ตอน Home) 

 จากตวัอยา่งนีจ้ะเห็นวา่ ถ้อยค าจากเสียงบรรยายแสดงรูปประโยคค าถาม แตเ่จตนาของผู้ โฆษณา
ไม่ได้ต้องการถามเพ่ือให้ทราบค าตอบว่าเพราะเหตุใดจึงด่ืมเหล้า เม่ือพิจารณาจากบริบทในการกล่าว
ถ้อยค านีจ้ึงพบว่าเป็นการต าหนิการกระท าท่ีไม่เหมาะสมของตวัละครในบทโฆษณาหลงัจากด่ืมเหล้าจน
เมา ซึง่เป็นสาเหตทุ าให้เขาพลาดโอกาสดี ๆ ในการท ากิจกรรมร่วมกบัสมาชิกในครอบครัว 

  4.1.2 วัจนกรรมชีน้ า (Directives) 

 วจันกรรมชีน้ า หมายถึง การเลือกใช้ถ้อยค าหรือข้อความท่ีผู้ โฆษณามีเจตนาให้ผู้ รับสารกระท าสิ่ง
ใดสิ่งหนึง่ตามท่ีผู้ โฆษณาต้องการ ได้แก่ การแนะน า การชกัชวน การเตือน ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

       1) การส่ือความหมายแบบตรง 

(4) เสียงตวัละคร: “จน เครียด กินเหลา้”                     
เสียงบรรยาย: “ก็เลยย่ิงจน ย่ิงเครียด”       
  “ก็เลิกซะสิ เหลา้อะ” 

(บทโฆษณา ตอน เลิกเหล้า เลิกจน) 

 จากตวัอย่างนีจ้ะเห็นว่า ถ้อยค าจากเสียงตวัละครกล่าวถึงความยากจนของตนเองอนัเป็นเหตใุห้
เกิดความเครียด เขาจึงหาทางออกด้วยการด่ืมเหล้า อย่างไรก็ตาม ถ้อยค าจากเสียงบรรยายกลบักล่าว
แนะน าให้ตวัละครเลิกด่ืมเหล้า เพราะการด่ืมเหล้าไม่ใช่วิธีแก้ปัญหาความยากจน แต่ยิ่ง จะท าให้ผู้ ด่ืม
ประสบปัญหาความยากจนและความเครียดเพิ่มมากขึน้ โดยหนทางท่ีจะแก้ปัญหานัน้ได้คือการเลิกด่ืม
เหล้า 
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5) เสียงบรรยาย: “ข้อแนะน าส าหรับคนอยากเลิกเหลา้”     
   “ลดปริมาณการดืม่แอลกอฮอล์ในแต่ละครั้ง”    
   “เวน้ระยะการดืม่ต่อแก้วใหน้านข้ึน”     
   “รับประทานอาหารใหม้ากข้ึนระหว่างการดืม่” 

 (บทโฆษณา ตอน วิธีลด) 

 จากตวัอย่างจะเห็นว่า ถ้อยค าจากเสียงบรรยายกล่าวให้ค าแนะน าเก่ียวกับวิธีลดปริมาณการ
บริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์แก่ผู้ ท่ีต้องการเลิกเหล้า โดยท าตามข้อแนะน าดงักลา่ว 3 ขัน้ตอน 
 
(6) เสียงบรรยาย: “เข้าพรรษานี ้งดเหลา้เพือ่แม่เถอะครับ” 

 (บทโฆษณา ตอน เพ่ือแม)่ 

 เสียงบรรยายจากตวัอย่าง (6) เป็นการกล่าวชักชวนให้ผู้ ด่ืมลด ละ เลิกการบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ โดยใช้วนัส าคญัทางพระพุทธศาสนา เช่น วนัเข้าพรรษา เป็นต้น มาเป็นโอกาสท่ีดีในการงด
เหล้า 
 
(7) ข้อความตวัอกัษร:   “เมาแลว้ขบั ไม่ใช่แค่ปรับ จะถูกจบัคมุประพฤติ” 

(บทโฆษณา ตอน โทรศพัท์) 

 ข้อความจากตวัอย่าง (7) เป็นการกล่าวเตือนผู้ ด่ืมว่าการขบัข่ียานพาหนะขณะมึนเมามีความผิด
ตามกฎหมายจราจร โดยไมเ่พียงแคถ่กูปรับเทา่นัน้ แตผู่้ ด่ืมจะถกูจบัด าเนินคดีตามกฎหมายและถกูควบคมุ
ความประพฤตด้ิวย 

       2) การส่ือความหมายแบบอ้อม 

(8) เสียงบรรยาย: “นึกถึงคนข้างหลงั ถา้จะซ้อนทา้ยคนดืม่”  

(บทโฆษณา ตอน โลง) 

 จากตวัอย่างนี ้เม่ือพิจารณาจากบริบทของการกล่าวถ้อยค าพบว่า เสียงบรรยายต้องการกล่าว
แนะน าโดยอ้อมแก่ผู้ รับสารว่าควรไตร่ตรองให้รอบคอบก่อนจะนัง่ซ้อนท้ายรถมอเตอร์ไซต์ของผู้ ด่ืมเหล้า มิ
เชน่นัน้อาจเกิดอบุตัเิหตเุชน่เดียวกบัตวัละครในบทโฆษณา สร้างความสญูเสียให้แก่คนข้างหลงัซึ่งหมายถึง
ครอบครัวและญาตพ่ีิน้อง 
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(9) เสียงบรรยาย: “เลือกของขวญัแทนใจ อะไรก็ไดที้ไ่ม่ใช่เหลา้” 

(บทโฆษณา ตอน ของขวญั) 

 ในตวัอย่าง (9) เม่ือพิจารณาจากบริบทของการกล่าวถ้อยค าพบว่า เสียงบรรยายต้องการกล่าว
แนะน าโดยอ้อมแก่ผู้ รับสารให้เลือกซือ้ของขวัญประเภทอ่ืน ๆ ท่ีเกิดประโยชน์ต่อผู้ รับแทนการซือ้เหล้า 
เพราะการให้เหล้าเปรียบเสมือนเป็นการหยิบย่ืนผลเสียด้านต่างๆ ให้แก่ผู้ รับ  เช่น ผลเสียด้านสุขภาพ 
อบุตัเิหต ุเป็นต้น   

4.1.3 วัจนกรรมผูกมัด (Commissives) 

 วจันกรรมผกูมดั หมายถึง การเลือกใช้ถ้อยค าท่ีผู้ส่งสารมีเจตนาผกูมดัตวัเองด้วยการกระท าสิ่งใด
สิ่งหนึง่ในอนาคต ได้แก่ การสญัญา ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

       1) การส่ือความหมายแบบตรง 

(10) เสียงตวัละคร: “วนันีผ้มเห็นแลว้ว่าแม่หวงัดีกบัผมมาตลอด    
 ผม... จะท าใหแ้ม่ชื่นใจสกัครั้ง       ผม... จะเลิก
กินเหลา้” 

(บทโฆษณา ตอน เพ่ือแม)่ 

 จากตวัอยา่ง (10) ถ้อยค าในบทโฆษณาเกิดขึน้หลงัจากท่ีตวัละครในโฆษณาด่ืมเหล้า ไม่เคยสร้าง
ความภาคภมูิใจให้กบัแมเ่ลย แมเ่สียใจแตก็่ไม่เคยบน่หรือตอ่วา่ลกู มีเพียงแตน่ า้ตาเท่านัน้ท่ีแสดงให้เห็นว่า
แมห่ว่งใยลกูเสมอ เหตกุารณ์ดงักลา่วท าให้ผู้ ด่ืมเหล้าคดิได้และสญัญากบัตวัเองวา่จะเลิกด่ืมเหล้าเพ่ือแม่ 

4.1.4 วัจนกรรมแสดงความรู้สึก (Expressives) 

 วจันกรรมแสดงความรู้สึก หมายถึง การเลือกใช้ถ้อยค าท่ีผู้ส่งสารแสดงเจตนาบอกอารมณ์หรือ
ความรู้สกึในเร่ืองตา่ง ๆ แก่ผู้ รับสาร ได้แก่ การชมเชย ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

       1) การส่ือความหมายแบบตรง 

(11) เสียงตวัละคร: “พ่อฉนัเคยติดเหลา้ แต่วนันี ้พ่อฉนัเลิกเหลา้ไดแ้ลว้”               
เสียงตวัละคร: “อูย้ยย พ่อนายเก่งทีส่ดุ” 

(บทโฆษณา ตอน หลงัเลิกเรียน) 
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 จากตวัอย่าง (11) ถ้อยค าจากเสียงตวัละครในโฆษณาแสดงเจตนากล่าวชมเชยพ่อซึ่งในอดีตเคย
ด่ืมเหล้า แตปั่จจบุนัเขาสามารถเลิกเหล้าได้ ดงัจะเห็นได้จากค าวา่ “เก่งท่ีสดุ” 

4.2. ผลการศึกษาด้านวิธีใช้สัญญะในบทโฆษณา 

 จากการวิเคราะห์บทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส. พบวิธีการน าเสนอ
ภาพ 2 ลกัษณะ คือ การน าเสนอภาพแบบตรง และการน าเสนอภาพแบบอ้อม มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

  4.2.1 การน าเสนอภาพแบบตรง 

 การน าเสนอภาพแบบตรง หมายถึง การส่ือสารผ่านภาพและภาษา โดยผู้ โฆษณาเลือกน าเสนอ
ภาพท่ีส่ือความหมายชดัเจนตามท่ีปรากฏ และสอดคล้องกบัถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ผู้ รับสารสามารถ
เข้าใจความหมายของภาพนัน้ได้ทนัที โดยไมต้่องตีความ ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

 (1) 

 

 

 

  

  

  

 

 

เสียงตวัละคร: “จน เครียด กินเหลา้ จน เครียด กินเหลา้”                             
เสียงบรรยาย: “ก็เลยย่ิงจน ย่ิงเครียด”        
  “ก็เลิกซะสิ เหลา้อะ”        
  “เลิกเหลา้ เลิกจน เร่ิมตน้เข้าพรรษานี้” 

(ภาพและถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ตอน เลิกเหล้า เลิกจน) 
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 จากตวัอยา่ง (1) จะเห็นได้วา่บทโฆษณากลา่วถึงเร่ืองราวของตวัละครชายคนหนึ่งท่ีประสบปัญหา
ความยากจน เขาจึงเกิดความเครียดและหาทางออกด้วยการด่ืมเหล้า ดงัจะเห็นได้จากภาพของความ
ยากจนท่ีน าเสนอผา่นบทโฆษณา เชน่ ภาพของลกัษณะบ้านท่ีตวัละครชายอาศยัอยู่กบัภรรยาและลกู ภาพ
อาหารการกิน ภาพเสือ้ผ้าและการแตง่กาย เป็นต้น อย่างไรก็ตาม การด่ืมเหล้ากลบัท าให้ตวัละครชายคน
ดงักล่าวยิ่งจนและยิ่งเครียดเพิ่มมากขึน้ จากนัน้ในตอนท้ายของบทโฆษณา เสียงบรรยายจึงกล่าวแนะน า
ให้ชายคนนีแ้ก้ปัญหาท่ีเกิดขึน้ด้วยการเลิกด่ืมเหล้า โดยน าสโลแกน “เลิกเหล้า เลิกจน เร่ิมต้นเข้าพรรษานี”้ 
มาเป็นแรงจงูใจในการเลิกเหล้า 

(2)  

 

 

 

    

 

 
 

เสียงตวัละคร1: “พ่อเราเป็นทหาร ไดเ้หรียญกลา้หาญมาเป็นก าเลย”  
เสียงตวัละคร 2: “พ่อเราเจ๋งกว่า พ่อเราเป็นนกัมวยนะ กลา้มใหญ่เบอ้เร่อเลย”  
เสียงตวัละคร 3: “พ่อฉนัเจ๋งกว่า พ่อฉนัอะเป็นหมอ ฉนัยงัไม่เห็นโม้เลย”   
เสียงตวัละคร 4: “พ่อฉนัอะเคยติดเหลา้ แต่วนันีพ้่อฉนัเลิกเหลา้ไดแ้ลว้”   
เสียงทกุตวัละคร: “อูย้ยย พ่อนายเก่งทีส่ดุ”      
เสียงบรรยาย: “ไม่มีฮีโร่คนใดย่ิงใหญ่กว่าพ่อทีเ่ลิกเหลา้ได้”    
  “ปรึกษาปัญหาเลิกเหลา้ Don’t Drink Club”    
ข้อความภาพ: 02-379-1020 Don’t Drink Club      
  ชีวิตใหมไ่ร้แอลกอฮอล์ 

   (ภาพและถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ตอน หลงัเลิกเรียน) 
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จากตวัอย่าง (2) จะเห็นวา่บทโฆษณาส่ือสารข้อมลูอยา่งชดัเจนกบัผู้ รับสาร โดยน าเสนอการ

สนทนาของเดก็นกัเรียนท่ีเล่าถึงความภาคภมูิใจเร่ืองพอ่ของตน เช่น พอ่เป็นทหาร พ่อเป็นนกัมวย พ่อเป็น

หมอ สว่นเดก็นกัเรียนคนสดุท้ายเลา่ความภมูิใจเร่ืองพอ่ท่ีแตกตา่งจากเพ่ือนวา่ เม่ือก่อนพอ่ของเขาเคยติด

เหล้า แตปั่จจบุนัพ่อสามารถเลิกเหล้าได้แล้ว ดงัจะเห็นได้จากภาพรอยยิม้และแววตาท่ีมีความสขุของลกู

ในขณะเลา่เร่ืองของพอ่ให้เพ่ือนฟัง พอ่ของเดก็นกัเรียนคนนีจ้งึกลายเป็นบคุคลท่ีนา่ยกยอ่งในสายตาของ

ลกูและเพ่ือนในห้องเรียน ภาพความสขุของครอบครัวจงึเกิดขึน้อีกครัง้โดยมีพอ่แมม่ารับลกูหลงัเลิกเรียน 

นอกจากนี ้เสียงบรรยายในบทโฆษณายงัได้แนะน าหนว่ยงาน “Don’t Drink Club” ท่ีให้ค าปรึกษาปัญหา

ส าหรับผู้ ท่ีต้องการเลิกเหล้าพร้อมทัง้เบอร์โทรศพัท์ติดตอ่ 02-379-1020   

(3) 

 

 

 

 

 

     

 

 เสียงบรรยาย: “ข้อแนะน าส าหรับคนอยากเลิกเหลา้”       
“ลดปริมาณการดืม่แอลกอฮอล์ในแต่ละครั้ง”      
“เวน้ระยะการดืม่ต่อแก้วใหน้านข้ึน”       
“รับประทานอาหารใหม้ากข้ึนระหว่างการดืม่”      
“ท าไดข้นาดนี ้เลิกเลยดีกว่าครับ” 

(ภาพและถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ตอน วิธีลด) 

 ในตวัอย่าง (3) บทโฆษณาเลือกใช้ภาพและถ้อยค าท่ีส่ือสารอย่างชดัเจนกับผู้ รับสารเพ่ือแนะน า
วิธีการลดปริมาณการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ให้แก่ผู้ ท่ีต้องการจะลด ละ หรือเลิกการบริโภคเคร่ืองด่ืม
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แอลกอฮอล์ แตไ่มรู้่วา่ควรจะเร่ิมด้วยวิธีการอยา่งไร โดยน าเสนอภาพพร้อมกบัเสียงบรรยายท่ีกล่าวแนะน า
วิธีการตา่ง ๆ 3 ประการดงันี ้วิธีแรกคือลดปริมาณการด่ืมแอลกอฮอล์ในแตล่ะครัง้ พร้อมกบัการแสดงภาพ
ขวดเหล้าท่ีมีขนาดเล็กกวา่ปกต ิ วิธีท่ีสองคือเว้นระยะการด่ืมตอ่แก้วให้นานขึน้ โดยแสดงภาพแก้วเหล้าท่ีผู้
ด่ืมเว้นช่วงระยะเวลาการด่ืมนานจนกระทั่งยุงสามารถเข้าไปวางไข่ในแก้วเหล้า  และวิธีสุดท้ายคือ
รับประทานอาหารให้มากขึน้ระหว่างการด่ืม เห็นได้จากภาพอาหารจ านวนมากท่ีรับประทานเป็นกบัแกล้ม
ระหว่างการด่ืมเหล้า และในตอนท้ายของบทโฆษณา เสียงบรรยายได้กล่าวชกัชวนผู้ ด่ืมท่ีสามารถปฏิบตัิ
ตามขัน้ตอนดงักลา่วได้ให้เลิกดื่มเหล้าเลย 

  4.2.2 การน าเสนอภาพแบบอ้อม 

 การน าเสนอภาพแบบอ้อม หมายถึง การส่ือสารผ่านภาพและภาษา โดยผู้ โฆษณาเลือกน าเสนอ
ภาพท่ีส่ือความหมายไมช่ดัเจนตามท่ีปรากฏ และไมส่อดคล้องกบัถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ผู้ รับสารต้อง
อาศยัประสบการณ์และบริบทแวดล้อมชว่ยในการตีความหมายสาร ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

(4)    

 

 

 

  

 

 

 

เสียงบรรยาย: “ตอนนีส้มองของปรีชาก าลงัโลดแล่น ไอเดียพุ่งกระฉูด    
ปรีชามองเห็นปัญหาลึกซ้ึง เขาไดร้ับการโหวตเงินเดือนข้ึน     
เป็น 2 เท่า ปรีชาคือดาวรุ่งของบริษัท เพราะเขามี Vision      
เพราะเขามีสมอง” 

เสียงหวัหน้างาน: “ปรีชาเดีย๋วไปพบผมทีห่อ้งดว้ย” 

 (ภาพและถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ตอน Office Worker)  



อจัจิมา นิตยประภา 32 

 

วารสารวจนะ ปีที ่4 ฉบบัที ่1 (มกราคม – มิถนุายน 2559) 

 จากตวัอย่าง  (4) จะเห็นว่าบทโฆษณาต้องการน าเสนอเร่ืองราวของพนกังานบริษัทคนหนึ่งช่ือ
ปรีชาท่ีมาท างานพร้อมกบัอาการเมาค้าง ในขณะประชุมปรีชาแสดงอาการเหม่อลอยไม่สนใจการประชุม 
อยา่งไรก็ตาม ภาพการเหมอ่ลอยของปรีชานัน้ขดัแย้งกบัเสียงบรรยายท่ีกลา่วถึงคณุสมบตัิด้านบวกของเขา
วา่มีความกระตือรือร้น มุง่มัน่กบัการงานท างาน และเป็นดาวรุ่งของบริษัท ในท่ีสดุปรีชาจึงถกูเจ้านายเรียก
พบ เม่ือพิจารณาจากบริบทท่ีเกิดขึน้ในบทโฆษณาแล้วจึงพบว่า ผู้ โฆษณาต้องการส่ือสารแบบอ้อมกบัผู้ รับ
สารว่าการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อาจท าให้เสียโอกาสก้าวหน้าในหน้าท่ีการงานดงัเช่นพนักงาน
บริษัทคนนี ้

 (5) 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

  

 (ภาพและถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ตอน ดอกบวั)  
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 เสียงกลุม่ชายด่ืมเหล้า: “กินสิ”        
เสียงบรรยาย:  “คณุเลิกมนัไปแลว้นี ่จะกลบัไปเป็นเหมือนเดิมหรอ”  
   “จะยอม ...”       
   “หรือว่าจะสู ้...”        
   “จะจมปลกั”       
    “หรือจะหลดุพน้”      
เสียงตวัละครชาย: “จ่อย กลบับา้นลูก”     
ข้อความภาพ:  เลิกเหล้า คณุท าได้    

 จากตวัอย่าง  (5) จะเห็นว่าบทโฆษณาต้องการส่ือสารข้อมลูแบบอ้อมกบัผู้ รับสาร โดยน าเสนอ
สถานการณ์ท่ีตวัละครชายคนหนึ่งซึ่งเขาเคยเลิกด่ืมเหล้าไปแล้ว แตใ่นระหว่างทางกลบับ้านเพ่ือนชกัชวน
ให้เขาด่ืมเหล้าอีก ในขณะท่ีตวัละครชายก าลงัครุ่นคิดอยู่ว่าจะด่ืมเหล้าดีหรือไม่ ภาพประกอบบทโฆษณา
เปล่ียนเป็นภาพดอกบัวใต้น า้ ดอกบัวปร่ิมน า้ และดอกบัวพ้นน า้ ตามอุปลักษณ์ “บัวส่ีเหล่า” ในทาง
พระพุทธศาสนา พร้อมกับเสียงบรรยายท่ีผู้ โฆษณาเลือกใช้ภาษาเชิงเปรียบเทียบหรืออุปลักษณ์ 
(metaphor) เพ่ือเปรียบเทียบคุณลักษณะของ “คนเลิกเหล้า” กับ “ภาพดอกบวัพ้นน า้” เข้าด้วยกัน 
กลา่วคือ ภาพดอกบวัพ้นน า้เปรียบได้กบัการหลดุพ้นจากปัญหาการด่ืมเหล้าซึ่งเปรียบเสมือนตวัละครชาย
ท่ีตดัสินใจไม่ด่ืมเหล้าตามค าชวนของเพ่ือนและพาลูกกลับบ้าน ผู้ รับสารต้องเช่ือมโยงความหมายของ
ดอกบวัส่ีเหล่ากับการกระท าของตวัละครชายจึงจะเข้าใจความหมายของสารท่ีผู้ โฆษณาต้องการส่ือว่า
บคุคลท่ีเลิกเหล้าได้เปรียบเสมือนกบัดอกบวัท่ีโผลพ้่นน า้  

5. สรุปและอภปิรายผลการวิจัย 

 ผลการศกึษาวิธีส่ือความหมายในบทโฆษณารณรงค์ไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ สสส. พบ
การใช้วจันกรรม 4 ประเภท ได้แก่ วจันกรรมบอกกลา่ว วจันกรรมชีน้ า วจันกรรมผกูมดั และวจันกรรมแสดง
ความรู้สกึ โดยพบประเภทวจันกรรมบอกกลา่วมากท่ีสดุ ซึ่งได้แก่ การให้ข้อมลูเก่ียวกบัปัญหาท่ีเกิดขึน้จาก
การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น โรคภยัไข้เจ็บ อบุตัิเหต ุและการทะเลาะวิวาท เป็นต้น สาเหตท่ีุเป็น
เช่นนีอ้าจเน่ืองจากผู้ โฆษณาต้องการบอกกล่าวข้อมูลแก่ผู้ รับสารให้ทราบถึงข้อเท็จจริงต่าง ๆ เก่ียวกับ
ผลกระทบทางด้านสขุภาพและสงัคมท่ีมีสาเหตมุาจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ประเภทวจันกรรม
ท่ีพบรองลงมาคือวัจนกรรมชีน้ า วัจนกรรมแสดงความรู้สึก และวจันกรรมผูกมัด อย่างไรก็ตาม จากผล
การศึกษาไม่พบประเภทวัจนกรรมกล่าวประกาศ เน่ืองจากวัจนกรรมประเภทนีเ้ป็นการประกาศการ
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เปล่ียนแปลงบางสิ่งซึ่งอาจมีผลท าให้สถานภาพของบคุคลเกิดการเปล่ียนแปลงไปได้ทัง้ด้านบวกและด้าน
ลบ 

 ส่วนหน้าท่ีในการส่ือความหมายของถ้อยค าในบทโฆษณาพบว่ามีการใช้วิธีส่ือความหมายแบบ
ตรงมากกว่าวิธีส่ือความหมายแบบอ้อม เน่ืองจากการใช้ภาษาแบบตรงในบทโฆษณารณรงค์จะท าให้ผู้ รับ
สารสามารถเข้าใจความหมายของสารโฆษณานัน้ได้ทนัที ผู้สร้างสรรค์บทโฆษณาจึงจ าเป็นต้องส่ือสาร
ข้อมูลอย่างชดัเจนตรงประเด็นเพ่ือให้ผู้ชมโฆษณาไม่ต้องเสียเวลาในการตีความสาร เช่น การให้ข้อมูล
เก่ียวกบัผลกระทบตา่ง ๆ จากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือการให้ข้อมลูด้านสถิติเก่ียวกบัสาเหตท่ีุ
เกิดขึน้จากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยภาษาในบทโฆษณาทาง
โทรทศัน์ของ สรีวรรณ ถงุทรัพย์ (2546) ท่ีพบว่าบทโฆษณาทางโทรทศัน์ใช้วิธีส่ือสารแบบตรงมากกว่าแบบ
อ้อม เน่ืองจากการส่ือสารแบบตรงจะชว่ยให้ผู้ รับสารเข้าใจความหมายของสารโฆษณานัน้อย่างชดัเจนและ
รวดเร็วในระยะเวลาท่ีจ ากัด ส่วนการส่ือความหมายแบบอ้อมในบทโฆษณาใช้เพ่ือดึงดดูความสนใจจาก
ผู้ รับสาร โดยท่ีผู้ รับสารต้องตีความหมายถ้อยค าจากบทโฆษณาซึ่งไม่ได้กล่าวถึงโดยตรง ยกตวัอย่างเช่น 
การเกิดอบุตัิเหต ุการเสียชีวิต เป็นต้น ซึ่งประเด็นดงักล่าวนีส้อดคล้องกับงานวิจยัของภัทรนนัท์ สงัข์แก้ว 
(2554) ท่ีพบว่าบทโฆษณาบางประเภท เช่น โฆษณาประกันชีวิต ผู้ โฆษณาเลือกใช้การส่ือสารแบบอ้อม
มากกวา่แบบตรงเน่ืองจากต้องการหลีกเล่ียงเร่ืองท่ีคนไทยไมน่ิยมกลา่วถึง เชน่ การเจ็บป่วย และความตาย 
เป็นต้น 

 ในท านองเดียวกนั วิธีน าเสนอสญัญะท่ีปรากฏในบทโฆษณา ผลการวิจยัพบการน าเสนอทัง้แบบ

ตรงและแบบอ้อม โดยในการน าเสนอภาพแบบตรง บทโฆษณาน าเสนอภาพท่ีสอดคล้องกับถ้อยค าท่ี

ประกอบบทโฆษณา ท าให้ผู้ รับสารสามารถเข้าใจบทโฆษณาได้อย่างรวดเร็ว เช่น การน าเสนอภาพความ

ยากจนของครอบครัวเน่ืองจากพ่อติดเหล้า หรือการน าเสนอภาพครอบครัวอบอุ่นเพราะพ่อสามารถเลิกด่ืม

เหล้าได้ เป็นต้น ในบางบทโฆษณามีการน าเสนอภาพแบบอ้อมเพ่ือดึงดดูความสนใจผู้ รับสาร โดยแสดง

ภาพท่ีไม่สอดคล้องกับถ้อยค าประกอบบทโฆษณา ผู้ รับสารต้องดโูฆษณาจนจบเร่ืองแล้วจึงตีความหมาย

ของสารท่ีผู้ โฆษณาต้องการส่ือว่าคืออะไร เช่น การน าเสนอภาพเปรียบเทียบเชิงอปุลกัษณ์จากดอกบวั 4 

เหล่า ตามหลกัค าสอนทางพระพทุธศาสนา ซึ่งสอดคล้องกบังานวิจยัของฟิลลิปส์ (Philips, 2000) ท่ีพบว่า

การใช้ภาพเชิงอุปลักษณ์ประกอบบทโฆษณาถือเป็นทางเลือกท่ีดีทางหนึ่งของผู้ สร้างสรรค์โฆษณา 

เน่ืองจากการใช้ภาพเชิงเปรียบเทียบจะชว่ยให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าตวัโฆษณานัน้ได้ดียิ่งขึน้  เช่นเดียวกบั

ผลงานวิจยัของสก็อตต์ (Scott, 1994) ท่ีศึกษาการใช้ภาพเชิงเปรียบเทียบในบทโฆษณาและพบว่าเม่ือ
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ผู้บริโภครับชมภาพโฆษณาเชิงเปรียบเทียบแล้วจะท าให้เกิดกระบวนการคิด การตีความ และการจดจ า

โฆษณาได้ดีกวา่การการใช้ภาพท่ีส่ือความหมายแบบชดัแจ้ง 
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